CAMARA MUNICIPAL DE SINOP - MATO GROSSO
COMPRAS E LICITACOES

EDITAL DE TOMADA DE PRECOS N° 001/2016

OBJETO: CON:I'RATA(;AO DE EMPRESA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
PARA CRIACAO E DIVULGACAO DOS TRABALHOS INSTITUCIONAIS E
LEGISLATIVOS DA CAMARA MUNICIPAL DE VEREADORES



SINOP-MT
JANEIRO/2016

TOMADA DE PRECOS
EDITAL N°001/2016

Interessado: Camara Municipal de Sinop-MT.

Objeto: Contratacdo de empresa de publicidade e propaganda para criagdo e divulgacao dos
trabalhos institucionais e legislativos da Camara Municipal.

Tipo de Licitacao: Técnica e Prego.

Fundamentacdo Legal: Em conformidade ao que dispde a Lei Federal n.° 8.666 de 21.06.93
e suas alteragdes posteriores e nas seguintes normas:

a) Lein.°4.680, de 18 de junho de 1965;

b) Lein®12.232, de 29 de abril de 2010;

c) Lei Complementar n® 123, de 14 de dezembro de 2006;

d) Decreto Federal n.° 57.690, de 1° de fevereiro de 1966, com as Normas — Padréo do
Congresso Brasileiro de Propaganda, com as alterac6es do Decreto n.° 4.563/02;

Abertura: 05 de fevereiro de 2016 as 14h.

A Comissdo Permanente de Licitacdes da Camara Municipal de Sinop, nomeada pelo
Exmo. Sr. Presidente, através da Portaria n.° 002/2016, torna publico, para conhecimento dos
interessados, que esta aberta a TOMADA DE PRECOS, do tipo TECNICA E PRECO para
contratacdo de empresa de publicidade e propaganda para criacdo e divulgagédo dos trabalhos
institucionais e legislativos da Camara Municipal de Sinop. A documentacdo e as propostas
deverdo ser entregues na Camara Municipal de Sinop, sito a Av. das Figueiras n.° 1.835, Setor
Comercial, Sinop/MT, CEP 78550-148, no Departamento de Compras e Licitagdes. O Edital
podera ser retirado no endereco acima das 12 as 18 horas. Maiores informac6es poderédo ser
obtidas atraves do enderego acima mencionado e no sitio http://www.sinop.mt.leg.br, ou
atraves do telefone (66) 3517.2800.

1. OBJETO

Contratacdo de agéncia de publicidade e propaganda para a execucdo de servigo publicitario
de criacdo e divulgacdo dos trabalhos institucionais e legislativos da Camara Municipal de
Sinop.

1.1 Os servicos de publicidade e propaganda de que trata este edital visam a divulgacdo dos
atos, programas, informacdes de interesse publico, orientagdo dos municipes, compreendendo
planejamento, criagdo, producéo, veiculagdo, controles de resultados, bem como a distribuigéo
de materiais, pecas e campanha de interesse da Camara de Vereadores.



1.1.1 A empresa licitante devera repassar as pecgas publicitarias no formato e/ou arquivo
compativel com a necessidade de cada veiculo de comunicacao.

1.2 Ficard a cargo da empresa licitante a veiculacdo das pecas nos meios de comunicagédo
indicados, bem como a producdo e demais servicos decorrentes da execucdo do objeto da
licitacdo.

1.3 O valor estimado para execucdo do objeto da presente licitacdo é de R$ 380.000,00
(trezentos e oitenta mil reais).

2. CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1 Poderdo participar desta licitagdo todas as empresas cadastradas, ou que vierem a se
cadastrar até 03 (trés) dias antes da apresentacdo das propostas para fornecimento do objeto
desta licitacdo, junto a comisséo de Licitacdo, no departamento de Finangas e Patrimdnio na
Camara Municipal de Sinop.

2.1.1 Para efeito de cadastramento, os interessados deverdo apresentar os documentos
elencados nos itens 7.9 & 7.17 deste Edital.

2.2 As empresas licitantes deverdo, na hora e no endereco indicados, protocolar 04 (quatro)
envelopes, conforme exposto a seguir:

2.2.1 Propostas técnicas em 3 (trés) involucros distintos, da seguinte forma:
I - 1 (um) invélucro para a via identificada do plano de comunicacéo publicitéria;

Envelope n° 001: A via identificada do plano de comunicacdo publicitaria tera 0 mesmo teor
da via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa.

A CAMARA MUNICIPAL DE SINOP

Tomada de Precos N.° 001/2016

Envelope n. 001 — Proposta Técnica — Plano de Comunicacéao

Proponente: Raz&o social completa da empresa
I1 - 1 (um) involucro para a via ndo identificada do plano de comunicagéo publicitaria;
Envelope n° 002: O involucro destinado a apresentacdo da via néo identificada do plano de
comunicacéo publicitaria sera padronizado e fornecido previamente pelo 6rgdo ou entidade
responsavel pela licitacdo, sem nenhum tipo de identificacdo do licitante;
I11 - 1 (um) involucro para as demais informages integrantes da proposta técnica.

Envelope n° 003:



A CAMARA MUNICIPAL DE SINOP
Tomada de Precos N.° 001/2016

Envelope n. 003 — Proposta Técnica
Proponente: Raz&o social completa da empresa

2.2.2 Proposta de preco sera apresentada em 1 (um) invélucro da seguinte maneira:

A CAMARA MUNICIPAL DE SINOP
Tomada de Precos N.° 001/2016

Envelope n. 004 — Proposta de Preco
Proponente: Raz&o social completa da empresa

2.3 Sera desclassificado o licitante que descumprir o disposto no Item 2 e demais disposicdes
do instrumento convocatorio.

3. PROPOSTA TECNICA - Plano de Comunicacio — ENVELOPE N° 1

A licitante devera apresentar a proposta técnica - plano de comunicacdo, em 01 (uma) via
(original), impressa, sem emendas, rasuras, deverd conter marcas que identifiquem a
licitante, contendo o seguinte:

3.1 Descricao detalhada da proposta técnica de desenvolvimento publicitario para a realizacao
do objeto da licitacdo, composta pelos seguintes itens:

3.1.1 Raciocinio béasico — a licitante devera apresentar um texto, expressando seu
conhecimento e entendimento sobre a Camara de Vereadores, seus servicos, sua linha de
atuacdo especifica e sua necessidade de comunicacdo. O texto ndo podera exceder a 25 (vinte
e cinco) linhas, digitadas em fonte de corpo 12, com espacamento de entrelinhas simples;

3.1.2 Estratégia de comunicacao publicitaria — a estratégia deve ser composta de texto, que
ndo podera exceder a 25 (vinte e cinco) linhas, digitadas em fonte de corpo 12, espacamento
de entrelinhas simples, além de anexos que a empresa entender necessario, como resultados
de pesquisas, tabelas de valores e de publico, que evidenciem o conhecimento e analise dos
habitos de comunicac¢do do municipio de Sinop;

3.1.3 ldéia criativa — sintese da estratégia de comunicacdo publicitaria para a Camara de
Vereadores, apresentada sob forma de texto, que ndo poderd exceder a 25 (vinte e cinco)
linhas para cada peca, digitadas em fonte de corpo 12, espagcamento de entrelinhas simples.
Para o desenvolvimento das pecas, fica estabelecido o briefing conforme Anexo VII —
Termo de Referéncia

4. PROPOSTA TECNICA — Plano de Comunicagio - ENVELOPE N° 2

A licitante devera apresentar a proposta técnica - plano de comunicacdo, em 01 (uma) via
(original), impressa, sem emendas, rasuras, ndo podera conter marcas que identifiquem a
licitante, contendo o seguinte:



4.1 Descrigdo detalhada da proposta técnica de desenvolvimento publicitario para a realizacéo
do objeto da licitacdo, composta pelos seguintes itens:

4.1.1 Raciocinio bésico — a licitante devera apresentar um texto, expressando seu
conhecimento e entendimento sobre a Camara de Vereadores, seus servicos, sua linha de
atuacdo especifica e sua necessidade de comunicagdo. O texto ndo podera exceder a 25 (vinte
e cinco) linhas, digitadas em fonte de corpo 12, com espacamento de entrelinhas simples, em
papel tamanho A4 branco;

4.1.2 Estratégia de comunicacdo publicitaria — a estratégia de midia deve ser composta de
texto, que ndo podera exceder a 25 (vinte e cinco) linhas, digitadas em fonte de corpo 12,
espacamento de entrelinhas simples, em papel tamanho A4 branco, além de anexos que a
empresa entender necessario, como resultados de pesquisas, tabelas de valores e de publico,
que evidenciem o conhecimento e analise dos habitos de comunicacdo do municipio de Sinop,
todos os documentos em papel A4 branco;

4.1.3 ldeia criativa — sintese da estratégia de comunicacdo publicitaria para a Camara de
Vereadores, apresentada sob forma de texto, que ndo poderd exceder a 25 (vinte e cinco)
linhas para cada peca, digitadas em fonte de corpo 12, espacamento de entrelinhas simples,
em papel tamanho A4 branco, apresentado de forma encadernada simples, sem capas de
plastico com espiral na cor preta, todas as pecas em tamanho A4.

Para o desenvolvimento das pecas, fica estabelecido o briefing conforme Anexo VII —
Termo de Referéncia

5. PROPOSTA TECNICA — ENVELOPE N° 3

Especificar a quantidade e a qualificacdo dos profissionais que serdo postos a disposi¢do da
linha de atuacdo, de maneira discriminada por area (planejamento, criacdo, producdo de radio,
televisdo, producdo gréfica, midia e atendimento), devendo a licitante indicar, caso a caso,
guantos profissionais de cada nivel servirdo a linha de atuacao.

5.1 As propostas técnicas das licitantes serdo examinadas, preliminarmente, gquanto ao
atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital, sendo desclassificadas aquelas que:

a) ndo atenderem as exigéncias do presente Edital;
b) ndo alcancarem, no total, a nota minima de 60 (sessenta pontos);
c) obtiverem nota zero em quaisquer dos quesitos determinados;

6. PROPOSTA DE PRECO — ENVELOPE N° 004

A licitante podera apresentar a proposta impressa no formulario do ANEXO 111 (Proposta de
desconto sobre os custos dos servigos internos das agéncias de publicidade), em 01 (uma) via,
(original ou copia autenticada em cartdrio), impressa, sem emendas, rasuras, datada e
assinada por representante legal (is) da empresa, contendo o seguinte:



6.1 Percentual de desconto ofertado sobre o valor dos servicos internos das agéncias
nominadas no ANEXO Ill, de acordo com a Tabela de Precos Referenciais de Servigos
Internos das Agéncias de Publicidade, expedida pelo Sindicato das Agéncias do Estado de
Mato Grosso.

6.1.1 Os servigos internos das agéncias deverdo cobrir todas as despesas com 0s custos de
criacdo, planejamento, producdo, bem como todos os custos com pessoal, obrigacdes sociais,
fiscais, comerciais, trabalhistas, previdenciarios, seguros, taxas, materiais, equipamentos,
acessorios, transporte e eventuais despesas ndo previstas, eximindo-se a Camara Municipal de
Sinop de qualquer responsabilidade por tais custos.

6.2 A proposta contera quesitos representativos das formas de remuneracdo vigentes no
mercado publicitario

6.3 Caso as proponentes sejam classificadas no julgamento final das propostas, serdo
apresentados a comissdo de licitagdo os ENVELOPES DE HABILITACAO.

7. HABILITACAO — ENVELOPE N°. 005

7.1 Os licitantes deverdo apresentar no envelope N° 005 os documentos, podendo ser
original, ou copia autenticada por tabelido. Os documentos expedidos pela INTERNET
poderdo ser apresentados em forma original ou em cdpia reprografica sem autenticacéo.
Entretanto estardo sujeitos a verificagdo de sua autenticidade através de consulta realizada
pela Comissdo de LicitacGes. Sdo o0s seguintes documentos a serem entregues:

7.2 Apresentar certificado do CENP — Conselho Executivo das Normas-Padrao atestando que
a licitante tem estrutura profissional técnica e de conjunto minimo de informac6es e dados de
midia, na configuracdo estabelecida pelo Anexo A das Normas-Padrédo e conforme item 2.5.3
das mesmas Normas, para atendimento do art.30, inciso Il da Lei 8.666/93.

7.3 Apresentar comprovante de registro na Associacdo Brasileira de Agéncias de Publicidade
— ABAP e/ou declaracdo atualizada de filiagdo no Sindicato das Agéncias de Propaganda do
estado de sua base territorial.

7.4 Comprovacdo através de, no minimo, 01 (um) atestado, fornecido por pessoas juridicas de
direito publico ou privado, da realizagdo de servigos similares ao do objeto licitado.

7.5 Comprovacéo através de atestado fornecido por veiculo de comunicacgdo, dando conta do
fiel cumprimento, por parte da licitante, dos compromissos por ela assumidos em nome de
seus clientes;

7.6 Declaracio da licitante sob as penas da lei, que ndo foi declarada INIDONEA para licitar
ou contratar com a Administracdo Publica, comunicando, se for o caso, a superveniéncia de
fato impeditiva da habilitacdo (art.32, § 2°, da Lei 8.666) (conforme modelo do Anexo I),
assinada por representante(s) legal (is) da empresa.



7.7 Declaracdo da licitante de cumprimento a Lei 9.854, de 27.10.99, especificamente ao que
trata o inciso V do artigo 27 da Lei 8.666/93, assinada por representante(s) legal(is) da
empresa (conforme modelo do Anexo I1);

7.8 Certificado de Registro Cadastral emitido pela Camara Municipal de Sinop.
7.9 Cédula de Identidade dos socios, dispensada no caso de S/A.

7.10 Constituicdo Social:

a) Registro comercial no caso de empresa individual,

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se
tratando de sociedade comercial e no caso de sociedade por agdes, acompanhado de
documento de elei¢do de seus administradores;

c) Inscricdo do ato constitutivo acompanhado de prova de diretoria em exercicio, em se
tratando de sociedade civil,

d) Decreto de autorizacdo de funcionamento no pais e ato de registro ou autorizacdo para
funcionamento expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir em se
tratando de empresa ou sociedade estrangeira;

7.11 Prova de inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ);

7.12 Prova de Inscri¢do no cadastro de contribuintes municipal, relativo ao domicilio ou sede
da licitante, pertinente ao seu ramo de atividades e compativel com o objeto contratual;

7.13 Prova de regularidade com a Fazenda Federal, Estadual e Municipal do domicilio ou
sede da licitante, com validade na data da apresentacdo, acompanhada das respectivas
certiddes de Divida Ativa;

7.14 Prova de regularidade com a Seguridade Social (INSS) e com Fundo de Garantia por
Tempo de Servico (FGTS), e Certiddo negativa de Débitos Trabalhistas expedida pela Justica
do Trabalho, demonstrando situac¢do regular no cumprimento dos encargos sociais instituidos
por Lei, com validade na data de apresentacéo;

7.15 Certiddo negativa de Pedido de Faléncia e Concordata expedida pelo Cartorio
Distribuidor da sede da proponente, dentro dos Gltimos 90 (noventa) dias antecedentes a data
da realizagdo desta licitacao.

7.16 Balanco patrimonial e demonstracdes contabeis do ultimo exercicio social ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, registrado na Junta Comercial ou no Cartério de Registro de
Pessoas Juridicas, vedada a substituicdo por balancetes ou balancos provisorios, podendo ser



atualizados por indices oficiais, quando encerrado ha mais de 03 (trés) meses da data da
apresentacdo da proposta, exceto concorrente em primeiro exercicio contébil, comprovando
boa situacédo financeira da empresa, demonstrada esta atraves das seguintes formulas:

a)

(Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo)

ILG =
(Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo)
(Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo)
IEG =
(Ativo Total)
(Ativo Circulante)
ILC =

(Passivo Circulante)

b) Os licitantes que apresentarem resultados menores que um, no indice de Liquidez Geral —
ILG, ou no indice Liquidez Corrente — ILC, ou, ainda, resultado maior que 1,0, no indice de
Endividamento Geral — IEG, deverdo comprovar patriménio liquido de no minimo R$
36.000,00 (Trinta e seis mil reais) de acordo com o § 3° do art. 31 da Lei n°® 8.666/93,
comprovado mediante apresentacdo de documento arquivado na Junta Comercial ou no
Cartorio de Registro de Pessoa Juridica;

c) As formulas dos indices contabeis referidos deverdo estar devidamente aplicadas em
memorial de célculos, juntado ao balan¢o, devidamente assinado por contador ou por outro
profissional equivalente, devidamente registrado no Conselho Regional de Contabilidade;

d) Caso o memorial de célculo ndo seja apresentado, a Comisséo efetuara os calculos.

7.17 Certidao Simplificada da Junta Comercial emitida dentro dos ultimos 90 (noventa) dias
antecedentes a data da realizacdo desta licitacdo.

7.18 Indicacgdo de pessoa do quadro permanente da empresa para dar atendimento & Camara e
efetuar a coordenacéo dos trabalhos;

7.19 Declaragéo expressa de concordancia com todas as condicdes estabelecidas neste Edital e
Seus anexos;

7.20 As micro-empresas e empresas de pequeno porte deverdo apresentar o Envelope n° 5,
mesmo que estes apresentem alguma restricao (Lei Complementar n° 123/06, art. 43).



7.21 Caso as microempresas ou empresas de pequeno porte apresentem na fase de habilitacao
alguma restri¢cdo na comprovacdo da regularidade fiscal, ser& assegurado o prazo de 5 (cinco)
dias uteis, cujo termo inicial correspondera ao momento em que o proponente for declarado o
vencedor do certame, prorrogéveis por igual periodo, a critério da Administracdo Publica,
para regularizacdo da documentacdo, pagamento ou parcelamento do débito, e emissdo de
eventuais certiddes negativas ou positivas com efeito de certiddo negativa, sendo que, em caso
de ndo regularizacdo da documentacdo dentro do prazo previsto, implicara decadéncia do
direito a contratacdo (Lei Complementar n°® 123/06, art. 43, 88 1° e 2°).

8. RECEPQAO E ABERTURA DOS ENVELOPES

Todos os interessados deverdo apresentar a Comissdo de Licitagdes, em sessdo publica, no
local, dia e hora indicados neste edital, os envelopes nimero um (01), proposta técnica - plano
de comunicacdo com identificacdo e marcas, niumero dois (02), contendo a proposta técnica —
plano de comunicacdo sem identificacdo e marcas, ndmero trés (03), contendo demais
informacdes da proposta técnica e numero quatro (04) contendo a proposta de precos;

8.1. Os licitantes deverdo participar dos atos publicos desta licitacdo, através de seus
representantes legais ou prepostos munidos de procuragdo com poderes especiais e firmas
reconhecidas, todos previamente identificados exclusivamente por documento de identidade
reconhecido em Lei. Em todas as fases do procedimento licitatorio sera admitido apenas um
representante para cada empresa licitante, sendo que deverdo apresentar documentos e
procuracdes em separado dos envelopes n.° 001, 002, 003 e 004.

8.2 O processamento e o julgamento da licitacdo obedecerdo ao seguinte procedimento:

8.2.1 Os envelopes serdo recebidos pela comissdo permanente de licitacdo e conferidos se
estdo perfeitamente fechados e colados e em seguida serdo rubricados por todos os
participantes do ato.

9. PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICACAO - JULGAMENTO
Abertura dos envelopes n° 002 e 003 em sessao publica;

9.1 Analise individualizada e julgamento do plano de comunicacdo publicitaria,
desclassificando-se as que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento
convocatorio

9.2 Analise do envelope n° 003, constando apenas do recebimento ou ndo do invélucro, sendo
desclassificada a proponente que ndo apresentar 0 mesmo.

9.3 Encaminhamento do envelope n° 002 apds anélise da comissdo permanente de licitacdo
referente as vias ndo identificadas a fim de verificar a ndo existéncia de marcas que
identifiqguem as licitantes nos planos de comunicacdo a subcomisséo técnica para analise e
julgamento com prazo de 3 dias uteis;



9.4 Elaboracao de ata de julgamento do envelope 002 - plano de comunicacgéo publicitéria e
encaminhamento a comissdo permanente, juntamente com as propostas, as planilhas com as
pontuacdes e a justificativa escrita das raz6es que as fundamentaram em cada caso;

9.5 Realizacao de sesséo publica para apuragédo do resultado geral das propostas técnicas, com
0s seguintes procedimentos:

9.6 Abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicacao publicitéria;

9.7 Cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de comunicacédo
publicitéria, para identificacdo de sua autoria;

9.8 Elaboracdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada
proposta técnica;

9.9 Proclamacéo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata
as propostas desclassificadas e a ordem de classificacdo;

9.10 Publicacdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicacdo dos
proponentes desclassificados e da ordem de classificacdo organizada pelo nome dos licitantes,
abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso:

10. DO SISTEMA DE PONTUACAO - PROPOSTA TECNICA
A proposta técnica recebera o méaximo de 80 (oitenta) pontos, distribuidos como segue:

10.1 Raciocinio basico — maximo de 20 pontos:
10.2 Estratégia de comunicacdo publicitaria — maximo de 20 pontos;
10.3 Ideia criativa - maximo de 40 pontos, sendo 20 pontos para a pega publicitaria “Antncio

de Jornal”, e 20 pontos para a peca publicitaria “VT Institucional”;
10.4 Para célculo da pontuag&o técnica aplicar-se-4 a formula seguinte:

Férmula: PT = PR + PM + PC|

PC=AJ+ VT

Onde:

PT = Pontuacdo técnica

PR = Pontuacao raciocinio basico
PM= Pontuac&o estratégia de midia
PC = Pontuacdo ideia criativa

AJ= Anuncio de Jornal

VT= VT Institucional
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10.5 A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da
Subcomisséo Técnica.

10.6 A nota de cada licitante correspondera ao somatdrio das notas dos quesitos.

10.7 A subcomissdo técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuacdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes
atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos no instrumento convocatorio.

11. PROPOSTA DE PRECOS - JULGAMENTO

Sessdo de julgamento do envelope “PROPOSTA DE PRECOS” desta licitagdo fazendo
registrar em ata os nomes por ordem alfabética das empresas licitantes bem como os nomes
dos representantes legais das empresas licitantes classificadas;

11.1 Pela ordem alfabética serdo convidadas as empresas licitantes, através de seus
representantes legais, para confirmarem suas respectivas credenciais, bem como confirmarem
os lacres indevassaveis dos envelopes contendo as “PROPOSTAS DE PRECOS”;
11.2 Analisadas ou confirmadas as credenciais e estando as mesmas preenchendo as
formalidades, apds a verificacao dos lacres dos envelopes “PROPOSTA DE PRECOS”, serdo
lancados em ata os nomes dos representantes legais segundo as empresas licitantes e a
confirmacéo de que os lacres dos envelopes estdo inviolaveis;
11.3 Apos a abertura dos envelopes “PROPOSTA DE PRECOS” serd analisado seu contetdo,
considerando-se classificadas as empresas licitantes que tenham atendido o disposto deste
Edital;
11.4 Todos os documentos contidos na “PROPOSTA DE PRECOS” serdo obrigatoriamente
assinados ou rubricados pelos representantes das empresas licitantes presentes e pelos
membros da comisséo de licitagéo;
11.5 Serdo eliminadas as Propostas de precos que:

a) Estejam incompletas, em desacordo com o estabelecido neste Edital;

b) Que contenham emendas, ressalvas, rasuras ou entrelinhas;

c) Apresentem prazos diferentes dos permitidos no Edital;

d) Apresentem vantagens ou condi¢des ndo previstas neste edital.
OBSERVACAO: Havendo divergéncia entre o valor global registrado sob forma numérica e

o valor apresentado por extenso, prevalecera o valor por extenso, na hipdtese de erro de soma
ou multiplicacdo do quantitativo pelo unitario, a empresa devera ajustar seus valores para que
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prevaleca o valor total da proposta, uma vez que o preco para o julgamento final sera
considerado o valor total da proposta.

11.6 Publicacdo do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo para
interposicao de recurso.

12. DO SISTEMA DE PONTUAC}AO — PROPOSTA DE PRECOS

Apdbs a avaliacdo da proposta técnica, os licitantes classificados serdo avaliados quanto a
proposta de preco. A proposta preco recebera o maximo de 20 (vinte) pontos e o célculo da
pontuacdo serd efetuado aplicando-se a formula abaixo, sendo que para o calculo sera
considerado até a segunda casa decimal apds a virgula, desprezando a fracéo restante:

Férmula:

PP=PDxPMC —»= PDx20
100 100
Onde:
PP = Pontuacéo Preco
PD = Percentual de Desconto ofertado pela licitante
PMC= Pontuacdo Méxima de Preco = 20

Obs.: Quanto maior o percentual de desconto ofertado sobre os servicos especificados na
tabela de precos referenciais, maior sera a pontuacdo preco recebida pela licitante, pois o
crescimento da pontuacdo se da de forma diretamente proporcional ao crescimento do
percentual de desconto.

13. CRITERIO DE JULGAMENTO

O julgamento da licitacdo dar-se-4 pelo critério de TECNICA E PRECO e sera feito por
Comissao Julgadora, na forma do disposto no artigo 46 da Lei 8.666/93, sendo que para a
avaliacdo da proposta técnica — plano de comunicacdo sera designada Subcomissdo Técnica,
composta por servidores qualificados, de acordo com o 8 1° do artigo 10 da Lei n°® 12.232, de
29 de Abril de 2010.

13.1 A Subcomissdo Técnica efetuard o julgamento da proposta técnica considerando a
apresentacdo, elaboragéo e correcdo gramatical dos textos, o nivel de material e de dados que
denotam conhecimento da midia local e da Camara, bem como o nivel de satisfacdo/impacto
da Camara em relagéo ao layout da peca publicitaria prevista no item 10 e seus subitens do
presente edital.

13.2 Seré vencedora a licitante que obtiver a maior pontuacgdo final, correspondente a soma
aritmética da pontuacdo de técnica e de preco total (PT + PP). Serdo consideradas
desclassificadas as licitantes cuja pontuacéo final seja inferior a sessenta e quatro pontos. As
demais serdo ordenadas decrescentemente de acordo com as suas respectivas pontuacoes,
sendo considerada vencedora a licitante que somar maior nimero de pontos.
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13.3 No caso de empate entre duas ou mais propostas a classificacao se fara obrigatoriamente,
por sorteio em ato publico, para o qual todas as licitantes serdo convocadas, exceto as
microempresas e empresa de pequeno porte que terdo outro tratamento:

13.4 Serd assegurado, como critério de desempate, a preferéncia de contratacdo para as
microempresas e empresas de pequeno porte. Entende-se por empate aquelas situacGes em
que as ofertas apresentadas pelas microempresas e empresas de pequeno porte sejam iguais ou
até dez por cento superiores ao menor preco. A avaliacdo das propostas de precos sera feita da
seguinte maneira.

a) Ocorrendo o0 empate, a microempresa ou empresa de pequeno porte melhor classificada
poderd apresentar, no prazo de 2 dias Uteis, proposta de preco inferior aquela considerada
vencedora do certame, situacdo em que serd adjudicado o objeto em seu favor;

b) Na hipotese da ndo contratacdo da microempresa ou empresa de pequeno porte, com base
na alinea a, serdo convocadas as remanescentes que porventura se enquadrem em situacédo de
empate, na ordem classificatoria, para o exercicio do mesmo direito; e

c) No caso de equivaléncia dos valores apresentados pelas microempresas e empresas de
pequeno porte que se encontrem em situacdo de empate, seré realizado sorteio entre elas para
que se identifique aquela que primeiro podera apresentar melhor oferta.

13.5 Nao serédo consideradas as propostas com ofertas de vantagens ndo previstas neste edital,
gue apresentarem preco irrisério, nem preco ou vantagem baseada nas ofertas dos demais
licitantes;

13.6 A Cémara Municipal reserva-se o direito de aceitar qualquer das propostas, ou a todas
rejeitar, sem que caiba aos proponentes direito a qualquer indenizacéo.

14. HABILITACAO — JULGAMENTO
Convocacéo dos licitantes classificados no julgamento final das propostas para apresentacao
dos documentos de habilitacao;

14.1 Recebimento e abertura do invélucro com os documentos de habilitacdo dos licitantes
previstos no item 7 desde edital, em sessdo publica, para analise da sua conformidade com as
condicGes estabelecidas na legislagdo em vigor e no instrumento convocatorio;

14.2 Decisdo quanto a habilitacdo ou inabilitacdo dos licitantes previstos no item 7 e abertura
do prazo para interposi¢éo de recurso;

14.3 Reconhecida a habilitacdo dos licitantes, na forma do item 7 e de seus subitens, sera
homologado o procedimento e adjudicado o objeto licitado.

15. EXECUCAO DOS SERVICOS

A licitante devera executar os servigos de criagdo, planejamento e producgéo, assumir todos 0s
encargos especificados no item 6.1.1, bem como responsabilizar-se pelos contatos,
veiculacGes e pagamentos das radios, jornais e revistas.
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15.1 O valor pertinente a efetiva utilizacdo dos servicos previstos sera orgado pela contratada
em funcdo dos custos das tabelas dos veiculos de comunicacdo, bem como o custo
correspondente a taxa percentual do custo interno (item 3.1) de cria¢do, producéo e edicdo e
outros, devendo ser submetidos, previamente, a apreciacdo e aprovacdo da Camara.

15.2 O montante das despesas mencionadas no item 6, considerando a aplicacao do percentual
de desconto sobre os custos dos servigos da agéncia, sera repassado a licitante de acordo com
as regras estabelecidas na minuta de contrato.

15.3 A execucdo do contrato dar-se-4 em total conformidade com os termos e condic¢des
estabelecidas na licitagcdo e no respectivo instrumento contratual.

15.4 Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo
fornecer ao contratado bens ou servigos especializados relacionados com as atividades
complementares da execucdo do objeto do contrato;

15.5 O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto do item
anterior exigira sempre a apresentacdo pelo contratado ao contratante de 3 (trés) orcamentos
obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

15.6 O contratado procedera a coleta de orcamentos de fornecedores em envelopes fechados,
que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo do contratante,
sempre gque o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos
por cento) do valor global do contrato, conforme paragrafo 2° do artigo 14 da Lei n® 12.232 de
29 de abril de 2010;

15.7 Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados ao contratante para pagamento
deverdo ser acompanhados da demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de
precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de inser¢do correspondentes,
bem como de relatdrio de checagem de veiculagéo, a cargo de empresa independente, sempre
gue possivel.

15.8 Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e
as bonificacdes na forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo
veiculo de divulgacéo.

15.9 As informacdes sobre a execugdo do contrato, com 0s nomes dos fornecedores de
servigos especializados e veiculos, serdo divulgadas em site institucional na rede mundial de
computadores, garantido o livre acesso as informacdes por quaisquer interessados.

15.10 As informacdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de
servico de fornecedores e de cada meio de divulgacao.
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15.11 A agéncia contratada deverd, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apos a
extin¢do do contrato, manter acervo comprobatorio da totalidade dos servicos prestados e das
pecas publicitarias produzidas.

16. CONDICOES DE PAGAMENTO

Os servigos prestados serdo pagos mensalmente, sempre até 10 (dez) dias Uteis do més
seguinte ao das publicacdes, conforme estabelece a minuta de contrato e mediante a
elaboracdo de termo de recebimento dos servicos, emitido pelo Coordenador de
Comunicacao, responsavel pela fiscalizacao.

17. FORMALIZACAO DO CONTRATO
A Cémara Municipal convocara o vencedor para assinar o contrato, no prazo de até 10 (dez)
dias uteis apos a data de homologacgédo do processo licitatério.

18. FISCALIZACAO
A Céamara Municipal efetuara a fiscalizacdo dos servicos prestados pela empresa contratada,
conforme critério definido na minuta de contrato.

18.1 A fiscalizagdo pronunciar-se-a sempre que 0s servicos nao forem realizados a contento, a
empresa responsavel serd notificada por escrito, devendo imediatamente regulariza-los.

19. MULTAS
Em caso de descumprimento do disposto neste Tomada de Precos por parte do licitante
vencedor, serdo aplicadas as multas contratuais pertinentes.

20. DISPOSICOES GERAIS

A documentacdo e a proposta deverao ser entregues, em envelope fechado e colado, até o dia e
hora marcados, no seguinte endereco: Avenida das Figueiras, 1835, na Camara Municipal de
Sinop.

21. Os licitantes deverdo esclarecer as davidas quanto ao objeto a ser entregue, no setor de
Licitagdo da Camara Municipal de Sinop, em horario de expediente das 12:00 as 18:00 horas,
através do telefone n.° (66) 3517-2800.

22. Uma vez iniciada a abertura dos envelopes relativos a documentacéo, nao serdo admitidos
a Licitagdo pretendentes retardatarios;

23. Em nenhuma hipdtese ser4 concedido prazo para apresentacdo de documentacdo e
propostas exigidas neste edital e ndo apresentadas na reunido de recebimento.

24. SO terdo direitos a usar a palavra, rubricar a documentagdo e as propostas, apresentar

reclamacdes ou recursos e assinar atas, as licitantes ou seus representantes credenciados ou
portadores de procuracdo e os membros da Comissao Permanente de Licitacdes.
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25. Nao sera aceita documentacao e proposta enviadas por fac-simile ou qualquer outro meio
eletronico de transmissdo de dados e/ou apresentados em papel térmico do tipo usado em
aparelhos de fac-simile, exceto o disposto neste edital.

26. Dos atos praticados na presente licitacfes, caberdo os recursos previstos no artigo 109 da
Lei n.°. 8.666/93, os quais, dentro dos prazos previstos na Lei, deveréo ser protocolados na
Camara. Caso as licitantes interporem recursos administrativos através de fac-simile, os
mesmos deverdo ser transmitidos a CAmara dentro do prazo recursal e seus originais serem
entregues em até 05 (cinco) dias Uteis da data do término do prazo recursal, sob pena de ser
considerado deserto ou prejudicado.

27. Fazem parte integrante deste Edital:

- Anexo | - Declaracdo de Idoneidade.

- Anexo Il — Declaracdo de Cumprimento a Lei 9.854, de 27.10.99

- Anexo Il - Formuléario Proposta de Precos

- Anexo IV — Minuta de Contrato

- Anexo V — Capitulo I (Disposi¢oes Preliminares) do Regimento Interno da Camara
Municipal de Sinop

- Anexo VI — Tabela de Referencial de Custos SINAPRO-MT

- Anexo VII — Termo de Referéncia - Briffing

28. E vedada a subcontratacdo ou transferéncia total ou parcial, dos servicos que compdem o
objeto da licitaco.

29. Nao sera admitida a participacdo nesta licitacdo, de pessoas fisicas ou juridicas sob forma
de consorcio;

30. O custeio das despesas decorrentes deste contrato, no presente exercicio correra por conta
da rubrica:

CAMARA MUNICIPAL DE SINOP
DIVULGACAO E PUBLICIDADE
OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS (PESSOA JURIDICA)
01.001.01.031.0001.2002.3390.39.00

31. Na hipotese de desclassificacdo de todas as propostas, a Camara Municipal de Sinop

poderd fixar prazo de 08 (oito) dias Uteis as concorrentes para apresentacdo de novas
propostas, desde que excluidas as causas de desclassificacao.
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32. A Camara Municipal fica assegurado o direito de revogar ou anular a presente licitacao,
em deciséo justificada.

33. A homologacdo do julgamento desta Licitagdo é de competéncia exclusiva do Sr.
Presidente da Camara Municipal de Sinop.

34. Dos atos praticados na presente licitacdo caberdo os recursos previstos no artigo 109 da
Lei 8.666, de 21 de junho de 1993, dirigidos ao Sr. Presidente da Camara Municipal de Sinop-
MT.

Sinop, XX de XXXXXX de 2016.

Alisson Bragagnolo
Presidente da Comissdo Permanente de Licitacdo
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ANEXO |

Declaracéo de Idoneidade

(Razao Social da Licitante)
......................................................................... , através de seu Diretor ou Responsavel Legal,
declara, sob as penas da lei, que ndo foi declarada inidonea para licitar ou contratar com a
Administracdo Publica e que comunicard, se for o caso, a superveniéncia de fato impeditivo
da habilitagdo na conformidade do artigo 32, § 2°, da Lei 8.666/93.

Por ser expressao de verdade, firmamos a presente.

,em de de 2016.

nome completo e assinatura do(s) representante(s) legal(is) da empresa
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ANEXO II

Declaragdo de Cumprimento a Lei 9.854, de 27.10.99

(Razdo Social da LiCItante) .........ccccceeieiiiiii i , inscrito
NO CNPJ N0 e , por intermédio de seu representante legal o Sr. ou a
] - VSR , portador(a) da Carteira de Identidade N.% .........cccooevveiiiieiiennnn , €
do CPF N.% i , DECLARA, para fins do disposto no inciso V do art.27 da Ie|

8.666, de 21 de junho de 1993 acrescido pela Lei n.° 9.854, de 27 de outubro de 1999, que
ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e néo
emprega menor de dezesseis anos.

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢do de aprendiz ( ).

Por ser expresséo de verdade, firmamos a presente.

,em de de 2016.

nome completo e assinatura do(s) representante(s) legal(is) da empresa

(Observacéao: em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima)
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ANEXO 111

PROPOSTA DE PERCENTUAL DE DESCONTO SOBRE OS SERVICOS INTERNOS

DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE

RAZAO SOCIAL:

CNPJ-MF: FONE/FAX

Especificacao

Percentual
de desconto

Percentual de desconto a ser aplicado sobre a tabela de Precos Referenciais
de Servigos Internos da Agéncia de Publicidade, expedida pelo Sindicato das

Agéncias de Publicidade de MT.

Obs: Percentual unico para o custo de criacdo, para o custo de finalizacdo e para o custo de

superviséo.

CARIMBO E ASSINATURA DA
EMPRESA PROPONENTE

DATA DA PROPOSTA
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ANEXO IV

CONTRATO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA PARA A EXECUCAO DE
SERVICO PUBLICITARIO DE CRIACAO E DIVULGACAO DOS TRABALHOS
INSTITUCIONAIS E LEGISLATIVOS DA CAMARA MUNICIPAL DE SINOP

TERMO DE CONTRATO N° XX/2016

CONTRATANTE: CAMARA MUNICIPAL DE SINOP - ESTADO DE MATO
GROSSO, inscrita no CNPJ sob o n° 00.814.574./0001-01, situada na Rua das Avencas, n°
1.481, centro, Sinop — Estado de Mato Grosso, representada neste ato por seu Excelentissimo
Presidente 0 Senhor xxxxxxxxx, portador da Cédula de Identidade RG n°
XXXXXXXXXXXXXXXXX SSP/XX e inscrito no CPF/MF sob 0 N.2 XXXXXXXXXXXXXXX, N0 uso de
sua competéncia, doravante designado simplesmente CONTRATANTE

CONTRATADA:  XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, inscrita no CNPJ sob o n°
XX XXX XXX/XXXX-XX, € Inscricdo Estadual n® xx.Xxxx.xxX, sediada @ Rua XXXXXXXXXXXXX, n°
XXXXX, XXXX, cidade de xxxxxxx, Estado de xxxxxxX, neste ato representado por
XXXXXXXXXXXXXXXX, brasileiro, xxxxx, portador da C. I. n° xxxxx SSP/xx e CPF n°
XXX.XXX.XXX-XX, € daqui por diante designada simplesmente CONTRATADA.

ORIGEM: Processo Licitatério Modalidade Tomada de Preco n® 001/2016, considerando
ainda as disposicOes estabelecidas na Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, atualizada, tém,
entre si, como certo e ajustado o presente Contrato publicidade e propaganda para a execugéo
de servico publicitario de criacdo e divulgacdo dos trabalhos institucionais e legislativos da
Céamara Municipal de Sinop, mediante as seguintes clausulas e condicdes:

Contratacdo de agéncia de publicidade e propaganda para a execucdo de servi¢o publicitario
de criagdo e divulgagdo dos trabalhos institucionais e legislativos da Camara Municipal de
Sinop

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO
O objeto do contrato é a prestacdo de servicos de publicidade e propaganda para a divulgacao
dos trabalhos institucionais e legislativos da Camara Municipal de Sinop.

Paragrafo primeiro

Os servigos de publicidade e propaganda de que trata este contrato visam a divulgacdo dos
atos, programas, informacdes de interesse publico, orientacdo e educacdo dos municipes,
compreendendo planejamento, criagdo, producdo, veiculagdo, controles de resultados, bem
como a distribuicdo de materiais, pecas e campanha de interesse da Camara Municipal de
Sinop.
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Paragrafo segundo
A contratada deveré repassar as pegas publicitarias no formato e/ou arquivo compativel com a
necessidade de cada veiculo de comunicagéo.

Paragrafo terceiro

Ficara a cargo da contratada a veiculagdo das pecas nos meios de comunicagao indicados pela
contratante, bem como a producdo e demais servi¢os decorrentes da execucdo do objeto da
licitacdo.

Paragrafo quarto
As matérias divulgadas deverdo atender ao disposto no artigo 37, paragrafo 1°, da Constituicdo
Federal.

CLAUSULA SEGUNDA — DA PRESTACAO DO SERVICO

A contratante solicitara o desenvolvimento de pecas publicitarias, sendo que a contratada
devera apresentar orcamento da despesa de veiculacdo, valor correspondente aos servicos
internos da agéncia, com o calculo da aplicacdo do desconto especificado no paragrafo
primeiro, bem como o layout da peca a ser elaborada e prazo de execucdo. Apoés a analise e
aprovacao da Contratante o servico devera ser executado.

CLAUSULA TERCEIRA — DO PERCENTUAL DE DESCONTO

O percentual de desconto a ser aplicado sobre o valor dos servicos internos da agéncia sera
de........ % (coveereeneennnn, ), cuja base é a tabela de Precos Referenciais de Servigos Internos da
Agéncia de Publicidade, expedida pelo Sindicato das Agéncias de Publicidade de Mato
Grosso.

Paragrafo unico

Para fins de avaliacdo da despesa de veiculacdo a contratada devera apresentar as tabelas de
preco utilizadas pelos meios de comunicagdo, bem como a Tabela de Precos Referenciais de
Servicos Internos da Agéncia de Publicidade, expedida pelo Sindicato das Agéncias do Estado
de Mato Grosso, correspondentes a data da elaboragéo da proposta de prego do servico.

CLAUSULA QUARTA — DO PAGAMENTO

A Contratante pagara a Contratada o valor dos servigos aprovados nos termos da clausula
segunda e terceira, até 10 (dez) dias uteis do més seguinte ao da veiculacdo, mediante a
apresentacdo de comprovante de realizacdo dos servicos, do atendimento da clausula sétima e
da emissdo do Termo de Recebimento dos Servicos do respectivo periodo.

CLAUSULA QUINTA - DO PRAZO
A duracdo do presente contrato compreende a data de sua assinatura e vencimento em 20 de
Dezembro de 2016.

CLAUSULA SEXTA — DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA
Constituem obrigagcdes da Contratada, além das demais previstas neste contrato ou deles
decorrentes:
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d)

f)

9)

h)

operar como uma organizacdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade;

realizar, com seus proprios recursos e/ou mediante a contratacéo de terceiros, todos 0s
servicos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificacbes
estipuladas pela Contratante;

utilizar os profissionais indicados na elaboragéo dos servigos, admitida sua substituicao
por profissionais de qualificacdo equivalente, desde que previamente aprovada pela
Contratante.

tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracOes, rejeicOes, atrasos,
cancelamentos ou interrupcdes de um ou mais servi¢os, mediante comunicacdo da
Contratante, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas, responsabilizando-se
por quaisquer dnus decorrentes de danos causados por culpa da Contratada.

cumprir toda a legislacdo, federal, estadual e municipal pertinentes e responsabilizar-se
por todos prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa;

cumprir a legislacdo trabalhista com relacdo a seus empregados e, quando for o caso,
com relagdo aos empregados de terceiros contratados.

assumir todos os impostos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste
contrato e sempre que solicitado comprovar o recolhimento.

acompanhar a etapa de veiculacdo da matéria, respondendo por erros, atrasos, ma
execucdo dos servigos e outras falhas cometidas pelo meio de comunicacéo utilizado.

Paragrafo Unico

A Contratada obriga-se a responder pela qualidade, quantidade, validade, seguranca e demais
caracteristicas dos servicos a serem prestados e ainda pela remessa dos exemplares a Camara
relativos as publicages que ocorrerem no periodo.

CLAUSULA SETIMA

A contratada devera se responsabilizar pelo pagamento de despesas a titulo de cachés,
utilizacdo de imagens ou &udio, ou sempre que utilizar de recursos de terceiros na execugdo
dos servigos do presente contrato.

Paragrafo unico

Por ocasido da liberacdo do pagamento dos servigos de publicacdo, a contratada devera
apresentar os comprovantes de autorizacdo e de pagamento das despesas mencionadas no
caput desta clausula.

CLAUSULA OITAVA — DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE
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Constituem obrigacdes da Contratante, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a Contratada;

b) comunicar , por escrito, a Contratada, toda e qualquer orientacdo acerca dos servicos,
colocando a disposigao todos os elementos e informagdes que se fizerem necessarios a
execucdo dos servicos;

c) notificar a Contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre as irregularidades,
multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

CLAUSULA NONA — DA FISCALIZACAO E ACEITACAO
O servidor ................. sera responsavel pela fiscalizacdo dos servigcos contratados, sendo
nomeado fiscal do contrato, ficando sob sua responsabilidade:

a) aaprovacdo e a escolha das pecas publicitarias a serem veiculadas, a fiscalizacdo dos
servigos de divulgacdo, supervisionando e definindo as publicacdes e colocando a
disposicao os elementos e informagdes envolvidas com a publicacéo;

b) aemissdo mensal do termo de recebimento dos servigos.

CLAUSULA DECIMA — DA RESCISAQO

A Contratante podera declarar rescindido o presente Contrato, independente de interpelacdo
ou procedimento judicial, sem que caiba qualquer indenizacdo a Contratada, nos seguintes
casos:

a) no caso de dolo, culpa, simulagéo ou fraude na execucdo dos servi¢os contratados;

b) quando pela reiteracdo de impugnac6es dos servicos ficar evidenciada a incapacidade
da Contratada para dar execucdo satisfatoria ao Contrato;

c) se aempresa Contratada falir, entrar em concordata, liquidacéo ou dissolucdo;

d) no caso de atraso superior a 10 (dez) dias na execugdo dos servigos contratados,
ressalvados os casos de forca maior, devidamente justificados;

e) quando ocorrerem razdes de interesse do servigo publico.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DAS MULTAS

Ressalvados os casos de forga maior, devidamente comprovados, assegurada ampla defesa, a
Contratada, pela desisténcia de quaisquer de suas obrigacOes, sujeitar-se-a as seguintes
penalidades:
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a) multa de 0,5% (meio por cento) por dia de atraso, a contar do primeiro dia Util da data
fixada para a entrega do servico, calculada sobre o valor do servico em atraso, até o
maximo de 2% (dois por cento);

b) multa de 2 % (dois por cento) sobre o valor do servico, em caso de cumprimento
ineficaz de suas obrigacoes;

c) multa de 2% (dois por cento) sobre o valor das despesas decorrentes deste contrato ja
realizadas, por ocasido da desisténcia a qualquer tempo, da execucdo dos servicos, sem
prejuizo das penalidades dos Artigos 86 a 88 da Lei 8.666 de 21 de junho de 1993.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DA DESISTENCIA
Presume-se a desisténcia da execu¢do dos servicos o atraso da Contratada superior a 10(dez)
dias.

Paragrafo Unico
A aplicacdo da multa podera se dar com a retencdo de parte ou de todo o valor devido a
Contratada, a qual seréd antecipadamente notificada pela Contratante.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS
O custeio das despesas decorrentes deste Contrato, no presente exercicio correrd por conta da
rubrica:

CAMARA MUNICIPAL DE SINOP
DIVULGACAO E PUBLICIDADE
OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS (PESSOA JURIDICA)
01.001.01.031.0001.2002.3390.39.00

CLAUSULA DECIMA QUARTA — DA VIGENCIA
O presente Contrato entrarda em vigor na data de sua assinatura.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DO FORO
Para dirimir quaisquer davidas advindas deste Contrato, fica eleito com exclusividade o Foro
da Comarca de Sinop, Estado de Mato Grosso.

E por terem assim acordado, declaram aceitar todas as disposic¢des estabelecidas no presente
instrumento, comprometendo-se em bem e fielmente cumpri-las, pelo que assinam o presente
junto com duas testemunhas, a fim de que 0 mesmo passe a produzir os efeitos de direito.

Sinop, ........ de .o de 2016
XXXXXXXEXXKXXXXXXXKX Céamara Municipal de Sinop
Contratada Mauro Garcia
Contratante

TESTEMUNHAS:
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ANEXO V

REGIMENTO INTERNO
Céamara Municipal de Sinop
Estado de Mato Grosso

DISPOSICOES PRELIMINARES

_ TITULOI
DA CAMARA MUNICIPAL

CAPITULO |
DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1° - A Cémara Municipal de Sinop é o Poder
Legislativo do municipio, composto dos Vereadores eleitos nos termos da Legislacdo Federal
que dispde a respeito e funciona de acordo com o presente Regimento.

Art. 2° - A Camara Municipal estd instalada nas
dependéncias do Poder Legislativo, & Avenida das Figueiras, 1835, quadra 121 do Setor
Comercial em Sinop — MT.

Art. 2° com redacéo dada pela Resolugdo n° 002/2011,

de 15.02.2011

Paragrafo Unico - Para a Camara reunir-se fora de sua
sede, em casos excepcionais, devera haver prévia aprovacdo de dois tercos dos Vereadores,
tomando a Mesa as providéncias para assegurar a publicidade da mudanca e seguranca para as
deliberacdes.

Art. 3° - A Camara Municipal tem fungdes institucionais,
legislativa, fiscalizadora, julgadora, administrativa, integrativa e de assessoramento, que serdo
exercidas com independéncia e harmonia em relagdo ao Executivo Municipal.

8 1° - A funcéo institucional é exercida pelo ato de posse
dos Vereadores, do Prefeito e do Vice-Prefeito, da extin¢do de seus mandatos, da convocagéo
de suplentes e da comunicacéo a justica eleitoral de vagas a serem preenchidas.

§ 2° - A funcdo Legislativa é exercida no processo
Legislativo por meio de emendas a Lei Organica, leis complementares, leis ordinérias,
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resolucdo e decretos legislativos sobre matérias da competéncia do Municipio, respeitadas as
da competéncia privativa da Unido e do Estado.

§ 3° - A funcdo fiscalizadora é exercida por meio de
requerimento sobre fatos sujeitos a fiscalizacdo da Camara e pelo controle externo da
execugdo or¢amentaria do Municipio, com o auxilio do Tribunal de Contas do Estado.

§ 4° - A funcéo julgadora é exercida pela apreciagdo do
parecer prévio emitido pelo Tribunal de Contas sobre as contas que o Prefeito e a Mesa da
Camara devem anualmente prestar.

§ 5° - A funcdo administrativa é restrita a sua
organizacao interna, aos seus servidores e aos seus servicos auxiliares.

8 6° - A funcdo integrativa é exercida pela cooperacéo
das associacOes representativas na elaboracgéo das leis municipais.

§ 7° - A funcdo de assessoramento é exercida por meio
de indicacGes sugerindo medidas de interesse publico.
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ANEXO VI

TABELA REFERENCIAL DE CUSTOS SINAPRO - MT
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Anexo VIl
TERMO DE REFERENCIA - BRIEFING
Campanha Publicitaria sobre a Doa¢do de Sangue — Conscientizacdo e Utilidade Publica

SITUACAO GERAL

1. Informag0es gerais sobre o Poder Legislativo Municipal

1.1 Historico: Sinop é resultado da politica de ocupacdo da Amazodnia Legal desenvolvida
pelo Governo Federal na década de 1970. O nome do municipio deriva das letras inicias
da Sociedade Imobilidria Noroeste do Parana (SINOP), empresa que idealizou e
implantou o projeto urbano e rural da cidade.

1.2 Pioneiros: Os seus primeiros habitantes vieram em sua maioria dos Estados do Parana,
Santa Catarina e Rio Grande do Sul e comecaram a chegar nos anos de 1972 e 1973.
Dentre eles: Olimpio Jodo Pissinati Guerra, Braz Claro dos Anjos, Mauri Weirich,
Osvaldo Paula, Plinio Calegaro, Dirceu de Césaro, Stalisnau Belgrovicz, Antonio Sechi,
Osmar Jordan, Aleixo Schenato, Lindolfo Trierweiler, Alcides Shimidel e David de
Marchi.

1.3 Fundagéo: A fundacéo da cidade de Sinop ocorreu no dia 14 de setembro de 1974 com o
descerramento da placa comemorativa, missa em acdo de gracas, desfile civico escolar e
almogo oferecido pela Colonizadora. Participaram das solenidades de fundagdo inimeras
autoridades dentre elas o Ministro do Interior Mauricio Rangel Reis e o governador do
Estado José Fragelli.

1.4 Distrito: Lei 3.754 de 29/06/1976 — Gov. José Garcia Neto - A cidade de Sinop foi
elevada a Distrito Administrativo no ano de 1976 e neste mesmo ano Seus primeiros
moradores elegeram para representar a cidade junto ao municipio ao qual pertencia —

Chapada dos Guimaraes -, o pioneiro Plinio Calegaro.
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1.5 Emancipacdo Politica: Lei 4.156/1979 — Gov. Frederico Campos. Apenas cinco anos
apos a sua fundacdo, a cidade de Sinop conseguiu a autonomia politica. No dia 17 de
dezembro de 1979 o governador do Estado, Frederico Campos assinou a Lei namero
4.156/79 que criou o Municipio de Sinop com uma area de 48.678 km?. Além da sede do
municipio, passaram a fazer parte de Sinop os distritos de Vera, Santa Carmem, Claudia e
Marcelandia.

1.6 Administracdes Municipais: Para administrar 0 hovo municipio até que ocorressem as
elei¢Bes previstas para o ano de 1982, o governo do Estado nomeou o pioneiro Osvaldo de
Paula que implantou a Prefeitura Municipal e deu inicio aos trabalhos administrativos. Em
1982, ocorreram as eleicOes para a escolha do primeiro prefeito de Sinop e 0s primeiros
componentes da Camara Municipal. Foi eleito o pioneiro Geraldino Dal Maso que
governou 0 municipio até 1988. Adenir Alves Barbosa - Segundo prefeito eleito.
Administrou o municipio por dois mandatos 1989/1992 e 1997/2000. Antonio Contini -
Terceiro prefeito eleito. Administrou 0 municipio no periodo de 1993/1996. Nilson
Aparecido Leitdo - Quinto prefeito eleito. Administrou o municipio no periodo de
2001/2004 - reeleito iniciou seu segundo mandato no ano de 2005/2008. Juarez Alves da
Costa - Atual prefeito de Sinop, cumpriu seu primeiro mandato no periodo de 2009/2012.
Foi reeleito para o segundo mandato que compreende o periodo de 2013/2016.

1.7 Legislaturas: 12 Legislatura 1983/1988: Vereadores: André Domingos B. Parra, Antenor
Rodrigues de Castro, Antonio Carlos Dias Lopes, Jodo Ferreira, José Roveri, Paulo
Faganello, Waldemar Branddo, Waldemir B. dos Santos, Wilson Baggenstoss e 0s
suplentes Massami Uriu e Rui Heemann. 22 Legislatura 1989/1992 - Vereadores:
Fernando Bispo Ferreira, Hondrio Slaviero, Itacir Adomar Kirsch, Jodo Andrade Sampaio,
Jodo Roberto Haltch de Medeiros, Jonas Henrique de Lima, José Pedro Serafini, Osmar
Messias Martinelli, Sebastido Inacio de Matos, Vitorino Dalla Libera, Waldemar Brandéo,
e os suplentes Carlos Lopes Leal, Jodo Ferreira, Lauro Schuck, Lirio Schneider, Paschoal
Gimenes Hidalgo e Rodolfo Kunze. 3% Legislatura 1993/1996 - Vereadores: Altair
Cavaglieri, Aluizio Pereira de Barros, Dalton Benoni Martini, Jorge Antonio de Abreu,
José Carlos Ramalho da Silva, José Joaquim de Souza Filho, Paschoal Gimenes Hidalgo,

Paschoal Hidalgo Gimenez, Renato Chimiti, Sebastido Inacio de Matos, Sérgio Luiz

30



Seger, Teresinha Aparecida Tomelin Bogo e Waldemar Brandao, e os suplentes Firmino
Navarro, Pedro Ferreira Mendes e Elsoni Constantino Benso. 42 Legislatura 1997/2000 -
Vereadores: Altair Cavaglieri, Dalton Benoni Martini, José Carlos Ramalho, Josefina
Olivia Tomasi, Firmino Navarro, Cleuza Ferreira Navarini, Milton Figueiredo Junior, José
Joaquim Souza Filho, Paschoal Gimenes Hidalgo, Pedro Ferreira Mendes, Elpidio Moretti
Estevam, Nilson Aparecido Leitdo e José Pedro Serafini, e os suplentes Aluizio Pereira de
Barros, Sebastido Moura da Silva, Ari Antonio Basso, Joel Luciano Baldo, Jorge Muller,
Waldemar Branddo e Rui Escudero. 5% Legislatura 2001/2004 - Vereadores: Ademir
Valentin Gabriel, Alexandre Picin, Altair Cavaglieri, Cleuza Ferreira Navarini, Darci
Pedrazzani, José Joaquim de Souza Filho, Ivanildo Ramos Vieira, Ivonei Andrioni, Joel
Luciano Baldo, Jorge Muller, Juarez Alves da Costa, Milton Figueiredo Junior, Paschoal
Gimenes Hidalgo, Pedro Ferreira Mendes e Valdir Aparecido Sartorelo, e os suplentes:
José Pedro Serafini, Jonas Henrique de Lima, Mauro Sérgio Garcia, Fernando Bispo
Ferreira, Jalio César Timéteo Dias, Francisco Hidalgo Gimenez, Sérgio Luiz Seger,
Terezinha Fatima Zelo e Sebastido Moura Lima. 62 Legislatura 2005/2008 - Vereadores:
José Pedro Serafini, Gilson de Oliveira, Juarez Alves da Costa, Mauro Sérgio Garcia,
Cleuza Ferreira Navarini, Francisco Hidalgo Gimenez, Jorge Muller, Sebastido Moura da
Silva, Sinéia Abreu e Valdemar Jinior. Com a eleicdo do vereador Juarez Costa para
Assembleia Legislativa, a suplente Zuleica Mendes assumiu a vaga, € com O
licenciamento do vereador Francisco Hidalgo, o suplente Roberto Trevisan assumiu a
vaga. 72 Legislatura 2009/2012 - Vereadores: Adenir Bortoli, Edilson Rocha Ribeiro,
Francisco Specian Junior, Fernando Assun¢do, Gilson de Oliveira, Leozenir Severo,
Mauro Sérgio Garcia, Nevaldir Graff, Raimundo Hedvaldo Costa, Remidio Kuntz, Sérgio
Seger e os suplentes Carlos Hamilton Riveiro Leite, Fernando Bispo, Geraldo Antonio dos
Santos, Jonas Henrique de Lima, Marldao Alves Damasceno, Roberto Trevisan, Sérgio
Moacir de Vargas, Zuleica Mendes. 8% Legislatura 2013/2016 - Vereadores: Ademir
Bortoli, Dalton Benoni Martini, Carlos Hamilton Ribeiro Leite, Edilson Ticola, Fernando
Assuncado, Fernando Branddo, Francisco Specian Junior, Genivaldo Claudino dos Santos,
José Carlos dos Santos, Jalio César Timoteo Dias, Mauro Sérgio Garcia, Nevaldir Graff,

Raimundo Hedvaldo Costa, Roger Schallenberger, Wollgran Araudjo Lima, e os suplentes

31



Jonas Henrique de Lima, Marcos Carrasco Junior, Neiva da Alvorada, Josi Palmasola,
Solange Vieira, Carldo da Asa, Roberto Trevisan, Lindomar Ferreira Guida, Aparecido

Donizete Ferreira Lima, Remidio Kuntz e Zeila Benevides.

2. Informacdes gerais sobre a Camara Municipal de Sinop

A Céamara Municipal de Sinop é o Poder Legislativo do municipio, composto dos Vereadores

eleitos nos termos da Legislacdo Federal, composta atualmente por 15 parlamentares.

A Camara Municipal de Vereadores tém suas fungdes estabelecidas na Lei Orgénica do
municipio, onde de maneira alguma pode se desviar de suas atribuicBes legais, sob pena de
cometer irregularidades. As regras para o cumprimento de suas fun¢des sdo aquelas que estao
estabelecidas no seu Regimento Interno. A Competéncia de funcGes da Camara Municipal
incluem:

v" Fungdes Institucionais;
Funcdes Legislativas;
Funcdes Fiscalizadora;
Funcgdes Administrativas;
Funcdes Julgadora;

Funcbes Integrativa;

RN N N R

Funcges de Assessoramento.

Tais que serdo exercidas com independéncia e harmonia em relagdo ao Executivo Municipal.

2.1 Funcdes Institucionais: E exercida pelo ato de posse dos Vereadores, do Prefeito e do
Vice-Prefeito, da extingdo de seus mandatos, da convocagdo de suplentes e da
comunicacdo a justica eleitoral de vagas a serem preenchidas.

2.2 Fungdes Legislativas: A Camara, no exercicio de suas fungdes legislativas, participa
da elaboracdo das Leis municipais. Cabe a seus membros o direito de iniciativa de

projetos de Lei, de apresentar emendas aos projetos de Lei do Prefeito e de aprovar ou
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rejeitar o veto do Prefeito. O veto é prerrogativa do Prefeito, quando ele for contrério a
uma emenda de Vereador ou aos seus projetos. Isto &, ele rejeita a emenda ou o
projeto, ou um artigo, paragrafo ou inciso. Obrigatoriamente o veto retorna a Camara
para ser apreciado pelos Vereadores, que poderdo acata-lo ou ndo. Sendo acatado, a
posicdo do Prefeito é mantida. N&o sendo, é novamente remetido ao Prefeito, que tem
0 prazo regimental de 48 horas para sancionar a referida Lei. Ndo havendo nenhuma
manifestacdo do prefeito, a acdo final cabe ao Presidente da Cémara, que tem a
prerrogativa de promulgar e publicar a Lei, mesmo contra a vontade do Prefeito.

2.3 FungBes Fiscalizadoras: E de competéncia da Camara Municipal, fiscalizar e
controlar os atos do Poder Executivo seja do Prefeito ou de seus Secretérios e
fiscalizar e controlar os atos da administracdo indireta seja de uma Fundagédo
Municipal ou de uma Autarquia. Nesta funcdo, a Camara também acompanha a
execucdo do orcamento municipal e fiscaliza os gastos da administracdo, bem como
fiscaliza o uso dos bens patrimoniais do municipio.

2.4 Funcdes Administrativas: A Cémara exerce fungdo administrativa na organizacdo
dos seus servicos, tais como composicdo da Mesa diretora, constituicdo das Comissdes
e estrutura organizacional de seus funcionarios.

2.5 Fungdes Julgadora: A Céamara Municipal processa e julga o prefeito e os proprios
vereadores por infracBes politico-administrativas. A pena imposta ao Prefeito e
Vereadores € a decretacdo da perda do mandato.

2.6 Funcdes Integrativas: E exercida pela cooperagdo das associagdes representativas na
elaboragéo das leis municipais.

2.7 Fungdes de Assessoramento: A Cémara exerce fungdo de assessoramento, ao
apresentar indicagcOes, sugerindo ao Prefeito medidas de interesse da comunidade,
como a construcdo de escolas, abertura de novas estradas, pavimentacdo de ruas,

limpeza publica, melhorias na educag&o, assisténcia a saude e tantas outras.
3. Informacdes gerais sobre a Propaganda Institucional

Considerando que a propaganda institucional deve ser concebida como o conjunto de técnicas

e ferramentas capazes de informar e orientar a populagéo em geral sobre os diversos servigos
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ofertados pela administragdo municipal, tendo em conta que “a publicidade dos atos,
programas, obras, servicos, e campanhas dos 6rgaos publicos devera ter carater educativo,
informativo ou de orientacdo social, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens
que caracterizem promocao pessoal de autoridades ou servidores publicos”. (Constituigdo
Federal, Art. 37: 1°).

O presente briefing contém informagBes basicas, destinadas a orientar as agéncias de
propaganda interessadas em participar da licitacdo da Camara Municipal de Sinop — Estado de

Mato Grosso, para a contratacdo de servicos de comunicacgdo publicitaria.

3.1 Cliente: Camara Municipal de Sinop.

3.2 Especificacbes: Sdo servicos de publicidade, para fins deste briefing, aqueles com
conteddo informativo, educativo ou de orientacdo social, destinados a informar o
publico, promover divulgacdo de servigos de publicidade legal, institucional ou
promocional de acdes, ou servicos prestados pelo municipio a populacdo, através dos
diversos meios de comunicagdo, bem como o planejamento, concepgéo, execucdo, de
acordo com a politica de comunicacdo adotada pelo 6rgdo publico. Os servigos
prestados devem se pautar pelos principios constitucionais, orientando-se pela
divulgacdo dos atos, programas, servicos e campanha do municipio que estiverem em
consonancia com o carater:

3.2.1 EDUCATIVO: que versem, a exemplo, do esclarecimento sobre perigos de
doencas, campanha pelo aleitamento materno, sobre o exercicio do direito do
voto, zelo com equipamentos pablicos, posto que servem a educagéo, formacao
ou aprimoramento da consciéncia comunitaria;

3.2.2 DE ORIENTACAO SOCIAL, ao buscar orientar ou conscientizar a populagio
acerca de fatos e/ou valores relevantes para a comunidade, por exemplo: a
cidadania, liberdades publicas, direito de voto, o patriotismo; e;

3.2.3 INFORMATIVO, quando a finalidade for a de informar a comunidade, tendo
exclusiva finalidade de esclarecer a populagédo sobre servigos a sua disposicéo,
ou de campanhas realizadas em beneficio da coletividade. Neste sentido, a

licitante tera em conta, concomitantemente, a éetica profissional e o0s principios
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da administragcdo publica, comprometendo-se os profissionais da propaganda a

seguirem as determinagbes do Orgdo publico, no assessoramento de

comunicacéo social do Poder Legislativo do municipio de Sinop — MT.
Informacdes sobre o cliente: A Camara de Vereadores de Sinop, é o Poder Legislativo
do municipio. A atual legislatura é composta por 15 vereadores eleitos em outubro de
2012. As Sessdes, sempre as segundas -feira, a partir das 17h00min, no plenério da

casa, conforme calendario neste site.

Os vereadores tém funcBes institucionais (representacdao popular), legislativa
(votacdes), fiscalizadora (requerimentos), julgadora (apreciacdo de pareceres e
contas), administrativa (organizagéo interna), integrativa (trabalho com associacdes) e
de assessoramento (indicacGes), que serdo exercidas com independéncia e harmonia
em relacdo ao Executivo Municipal.

A principal funcdo é a legislativa. Os vereadores podem votar varias proposices
diferentes. Entre as principais estdo os Projetos de Lei, Projetos de Decreto
Legislativo, Projetos de Resolucdo, Requerimentos, Indicagdes, MocGes, Emendas e
Pareceres.

O trabalho realizado pelo Legislativo Sinopense é de fundamental importancia para o
desenvolvimento da cidade de Sinop. Além das acGes promovidas pelo mandato dos
vereadores, a Camara possui comissdes permanentes, que atuam em diversas areas
como Comissdo de Justica e Redacdo; Comissao de Orcamento, Financas e
Fiscalizagéo; Comisséo de Obras, Viacdo e Servigos Urbanos; Comisséo de Educacao,
Cultura, Ciéncia e Tecnologia, Desporto e Assisténcia Social; Comissdo de Ecologia,
Meio Ambiente, Salde e Seguridade Social; Comissdo de Economia, Industria,
Comercio, Agricultura, Trabalho, Administragdo e Servigos Publicos; Comissdo de
Direitos Humanos e Defesa da Cidadania e dos Direitos da Crianca e do Adolescentes.
Nas sessOes ordinarias e extraordinarias; audiéncias publicas e reunides das comissoes,
os parlamentares discutem, com o0s mais variados segmentos da sociedade, temas
importantes para 0 municipio, como o resultado dos debates que acontecem no
Legislativo, os vereadores, em conjunto com a sociedade, apresentam propostas de

politicas publicas que melhorem a vida da populacdo em seus mais diversos aspectos.
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A comunicacao é fator fundamental nas relacbes humanas. Quando se trata de 6rgaos
e instituicdes publicas, a comunicagdo assume um papel ainda maior. Informar ao
cidaddo as acbes da Camara Municipal e dar visibilidade ao trabalho dos
parlamentares é primordial para que a populacdo acompanhe as acbes de cada
vereador. Como pressupostos norteadores do trabalho da Mesa Diretora destacamos a
ampliacdo das acGes que incentivem a participacdo da populagdo nos trabalhos da
Camara e a criacdo de projetos que fomentem a cultura local e regional.

O objetivo principal da politica de comunicacdo da Camara, portanto, é tornar
acessivel ao cidaddo as informacGes sobre o trabalho do Legislativo. Tal comunicacao
tem a obrigacdo de ser clara, objetiva e educativa, visando a aproximacgdo entre

populacdo e Camara Municipal de Sinop.

3.3 Objetivos Institucionais:

v

Promover o fortalecimento da democracia e dos poderes que a garantem através da
interacdo com o cidad&o;

Estimular a participacdo popular no debate e na definicdo de politicas publicas e
prioridades sociais;

Contribuir para o conhecimento e a compreenséo da legislagdo municipal.

Disseminar informacOes de interesse dos diversos segmentos sociais, Servigos e
direitos dos cidadaos;

Contribuir para a transparéncia e compreensao dos atos, funcdes e responsabilidades

do Legislativo Municipal.

Objetivos da Comunicacgéo — Geral e especifico

4.1 Objetivos Gerais da Campanha:

v" Despertar a empatia da populacgdo para a doagdo de sangue;
v’ Contribuir para o aumento do numero de doadores de sangue no municipio de

Sinop.
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4.2 Objetivos Especificos da Campanha:
v Conscientizar o maior nimero de pessoas da importancia da doacao de sangue;
Mostrar 0 quao facil é doar sangue;
Esclarecer todo processo de doagéo;
Convencer que a hora de doar € agora;
Fidelizar doadores;

Motivar doadores e futuros doadores para que se tornem doadores assiduos;

AN N NN R

Criar um cadastro significativo de doadores junto ao Hemocentro.

5. A campanha

Promover a doacdo de Sangue, a campanha deve ter o tom de sensibilizac&o, focando pessoas
fisicamente ativas devendo despertar a consciéncia da comunidade, mostrando como se pode
ajudando a salvar vidas através da doacdo de sangue.

A campanha devera mostrar dados estatisticos atuais da realidade da doacdo de sangue no
municipio, informar e orientar o processo de doacdo, bem como a importancia do ato

solidério.

5.1 Objetivo da Comunicacgdo: Incentivar a doagdo de sangue e esclarecer que o0s
projetos recebem o apoio dos vereadores através das votacdes.

5.2 Expectativa da Campanha: Pecas que convidem a populacéo a participar dos debates
no Legislativo, e apresentem a importancia da Camara de Vereadores nas decisfes que
envolvem a cidade. Além disso, devem lembrar a populacdo sobre as fungdes dos
vereadores, que sao representantes da comunidade.

5.3 Publico Alvo: Populagdo do municipio de Sinop, de todos os bairros e regides e
classes sociais.

5.4 Periodo de Veiculagdo: 30 dias.

5.5 Abrangéncia: Local.
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5.6 Verba: R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais).

5.7 Midias: Elementos que devem ser utilizados para a composi¢éo do trabalho:
a) anuncio institucional de meia pagina para jornal modelo standard;
b) andncio institucional de um Banner — de 468x60 pixel — em formato gif com no
Maximo 4 telas;
C) roteiro para anuncio institucional de radio, com duracdo de 30” (trinta segundos),
digitadas em fonte de corpo 12, fonte Times, com espacamento de entrelinhas simples,
em papel tamanho A4 branco;
d) roteiro para anuncio institucional de VT para televisdo, de 30 (trinta segundos)
digitadas em fonte de corpo 12, fonte Times, com espagamento de entrelinhas simples,

em papel tamanho A4 branco.
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* DIRETORIA - ESTADO DE MATO GROSSO

* Presidente:
(ldudio Cordeiro
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« APRESENTACAO //

Novamente a frente da presidéncia do Sinapro-MT, continuaremos a trabalhar
em prol do fortalecimento do nosso negécio, pois sabemos que estamos no
caminho certo, quando o feedback gerado é unanime na aprovacdo do nosso
trabalho.

Em parceria com a FENAPRO - Federacdo Nacional das Agéncias de
Propaganda, conseguimos importantes vitérias na parte juridica, bem como
nas discussdes nacionais envolvendo os maiores setores da IndUstria da
Comunicagao.

Este Manual de Referéncia de Custos Internos, também é fruto de um trabalho
arduo envolvendo toda a diretoria e discutido com a maioria das agéncias de
Mato Grosso e também baseado nos Ultimos trabalhos realizados em outros
estados da nossa Federacéo.

Manter contato com o consumidor j& foi mais simples quando o objetivo
era apenas massificar e multiplicar a mensagem. Mas a realidade online esta
acontecendo intensamente e rapidamente. Acompanhar o desenvolvimento
de tantas plataformas tornou-se uma missédo dificil, mas, ndo impossivel.

Pensar estrategicamente tornou-se essencial, e o marketing “um a um”
ajudou a personalizar as relagdes, proporcionando valorizar o regionalismo
e descentralizando os interesses. Diante dessa realidade, alguns anunciantes
mudaram sua forma de aplicacdo, distribuindo em regides os investimentos
que antes eram focados.

As relacdes ndo sdo mais as mesmas e 0 acesso as informacbes gerou
uma cultura mais participativa, em que todos sdo autores da sua propria
histéria, das suas préprias noticias. As redes de relacionamento sociais estdo
nos levando ao replanejamento das midias convencionais. Agora as midias
tradicionais e as midiaticas coexistem, convergindo entre si.

Eu sempre disse e ainda é uma realidade, a qualidade da propaganda mato-
grossense nao deixa nada a desejar a dos grandes centros, somos criativos e
conseguimos fazer magica com a verba que temos.

Precisamos juntos sempre redescobrir o que ha de inovador dentro de nos,

das nossas agéncias e transformar isso em potencial, agindo como todos,
fazendo o que ninguém fez.

Claudio Cordeiro
Presidente
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« MISSAO //

"Fortalecer, representar e defender os interesses das agéncias de
publicidade, garantindo a satisfacdo das filiadas com solucoes préticas.”

* VISAO //

"Reconhecimento pela qualidade e compromisso com as filiadas. Ser
um sindicato diferenciado, capaz de disseminar conceitos de confianca,
fortalecer e ampliar as conquistas da classe.”

* VALORES //

- Compromisso
- Respeito

- Etica

- Qualidade

« CRITERIOS GERAIS //

Os critérios gerais seguem rigorosamente as Normas-Padrdo da Atividade
Publicitaria editadas pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao,
bem como a Legislacdo da Industria da Propaganda, particularmente a
Lei n® 4.680, de 18 de junho de 1965, e os Decretos n° 57.690, de 1° de
fevereiro de 1966 e n°® 2.262, de 26 de junho de 1997.

+ CUSTOS INTERNOS //

Os custos internos sdo cobrados conforme os valores estipulados neste
Manual Referencial de Custos e Servicos Internos e devem obedecer ao
item 3.6 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP.
* PROJETOS ESPECIAIS //

A cobranca de projetos, criacdo e redacdo de textos de materiais nao

previstos neste manual e outros servicos é de livre acerto entre a agéncia
e o cliente.
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1/ CUSTOS EXTERNOS

Sdo todos os custos dos servicos contratados com fornecedores/
terceiros para a execugdo dos trabalhos dos clientes anunciantes e que
sao executados sob supervisdo da agéncia. Os honoréarios de agéncia a
taxa de 15% (quinze por cento) incidentes sobre os custos dos servicos
de fornecedores/terceiros devem seguir o estipulado nos itens 3.6.1 e
3.6.2 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP.
Os honorarios ndo incidem sobre custos internos, impostos (exemplo IPI),
encargos sociais e reembolsos de despesas.

1/ REEMBOLSO DE DESPESAS -«

Todos os gastos efetuados a servico do cliente serdo previamente
autorizados e efetivamente comprovados, sendo debitados pelo preco
de custo sem incidéncia de honorarios ou comissdes. Exemplos: viagens,
didrias, transporte, alimentacdo, comunicacdo em geral, fotocdpias
etc. Pelo Parecer Normativo PMSP 01/78, de 31 de dezembro de 1977,
publicado no D.O.M.S.P,, de 10/08/78, os reembolsos de despesas, ou
outras despesas, fardo parte integrante da receita tributdvel da agéncia,
ndo podendo, pois, serem deduzidos do preco do servico. Assim sendo,
tais reembolsos sofrem uma taxacdo da aliquota do ISS - Imposto sobre
Servicos. Este tributo deve ser cobrado do cliente nestes casos.

1! PERMUTA -

E livre a contratacdo de permuta de espaco, tempo ou servico publicitario
entre veiculos de comunicacao e anunciantes, diretamente ou mediante a
participacdo da agéncia de publicidade responsavel pela conta publicitaria.
O respectivo contrato deverd necessariamente estabelecer a quem
competird remunerar a agéncia, podendo este 6nus recair sobre o veiculo
ou sobre o anunciante, isoladamente, ou sobre ambos, e em proporgao.
Quando o contrato for omisso a respeito, a agéncia titular dos direitos
sobre o material a ser veiculado fard jus ao “desconto padrdo de agéncia”
na forma do item 2.5 combinado com o item 4.1 das Normas —Padrao do
CENP.
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« CRITERIO DE REAJUSTE E VALIDADE //
MANUAL REFERENCIAL DE CUSTOS INTERNOS EM REAL - EDICAO OUTUBRO 2013.

Para uso exclusivo das agéncias de propaganda com sede na base deste
Sindicato, respeitado o Decreto n° 4.563 de 31 de dezembro de 2002, que
alterou o Regulamento aprovado pelo Decreto 57.690/66, para execucdo da
Lei n° 4.668/65 que regulariza a atividade publicitéria no pafs.

Este Decreto legitima a atividade do Conselho Executivo de Normas-Padréo,
CENP, que alterou a redacao do artigo 7° do Decreto n° 57.690, e estabelece
que:

Os servicos de propaganda serdo prestados pela Agéncia mediante
contratacdo, verbal ou escrita, de honorarios e reembolsos das despesas
previamente autorizadas, tendo como referéncia o que estabelecem os
itens 3.4 a 3.6, 3.10 e 3.11, e respectivos subitens, das Normas-Padrdo
da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP (Conselho Executivo de
Normas -Padrdo)”. Com a regulamentagdo restaurada, o CENP passa a ter
forca de lei, permitindo concorréncia leal entre as agéncias e consolidando
uma relacdo mais madura e profissional entre Anunciantes, Agéncia e
Veiculos.

Os precos deste Manual estdo em conformidade com os custos levantados
pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso.

Este Manual comeca a vigorar a partir de 1°/10/2013, cancelando e
substituindo a anterior de 1°/03/2007.

« CONCEITOS BASICOS //

PUBLICIDADE OU PROPAGANDA - £, nos termos do artigo 2° do Decreto
n° 57.690/66, qualquer forma de remuneragdo de difusdo de ideias,
mercadorias, produtos ou servicos por parte de um anunciante identificado.

AGENCIA DE PUBLICIDADE OU AGENCIA DE PROPAGANDA - E, nos termos
do artigo 6° do Decreto n° 57.690/66, empresa criadora/produtora de
conteldos impressos e audiovisuais especializados nos métodos, na arte
e na técnica publicitaria, através de profissional a seu servico que estuda,
concebe, executa e distribui propaganda aos veiculos e Comunicacdo, por
ordem e conta de clientes Anunciantes com o objetivode promover a venda
de mercadorias, produtos, servicos e imagem, difundir ideias ou informar o
publico a respeito de organizacdes ou instituicdes a que servem.
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ANUNCIANTES OU CLIENTE - E, nos termos do artigo 8° do Decreto n°
57.690/66, empresa, entidade ou individuo que utiliza a propaganda.

PROCEDIMENTOS ETICOS - Todo trabalho profissional de propaganda faz jus
ao pagamento respectivo nas bases combinadas, prevalecendo, na falta
destes, o preco comum para trabalhos similares.

Constitui pratica desleal a apresentacdo, pela Agéncia, de trabalhos de
qualquer natureza em carater especulativo a cliente de outra agéncia, a
nao ser quando expressamente solicitado pelo Anunciante em concorréncia
para escolha de Agéncia;

Como estimulo e incentivo a criatividade, presume-se que as ideias, pecas,
planos e campanhas de publicidade desenvolvidos pertencam a Agéncia
que os criou, observada a legislagdo sobre o direito autoral.

Obs.: Em caso de duvida entre em contato com a SINAPRO-MT por correio
eletrénico.

E-mail:
sinapromt@sinapromt.org.br

O SINAPRO-MT respondera suas perguntas no prazo méaximo de 72 horas.
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DIGITAGCAO DE TEXTOS REVISTA

Criagao S
Formato (redagaoflayout) Finalizagéo Total
Minimo R$ 147,00 .
Pagina Dupla 3.163,12 1.385,31 4.548,43
Por lauda até 1.200 toques R$ 395,00 1 Pagina 2.523,31 967,46 3.490,77
2/3 de Pagina 2.017,38 871,63 2.889,01
Outros idiomas +50%
1/2 de Pagina 1.615,03 784,26 2.399,29
5 1/4 de Pagina 1.290,19 704,63 1.993,82
TABELAS, GRAFICOS E MAPAS
Valor Minimo 823,72 572,87 1.396,59
Criagdo Finalizagao Total Projeto Grafico 12.000,00
Mapa localizagao
ilustrado 3.000,00 1.038,65 4.038,65 JORNAL
Mapa localizagao -
SimFé)Ies ¢ 2.000,00 691,25 2.691,25 e (e f@f;‘jf:y out) Finalizagéo Total
Tabela/Gréfico (minimo) 341,75 407,98 749,73 Pagina Dupla 3.793,07 2.662,94 6.456,01
Tabela/Gréfico (maximo) 1.130,95 1.385,32 2516,27 P <0220 BT SISz
Rouba Pagina 2.383,79 1.913,91 4.297,70
Scanner de Imagem 130,00
1/2 de Pagina 2.278,80 1.904,05 4.182,85
Tratamento de Imagens/ Valor por hora 1.200.00
Sistema G2 SEETE B 1/3 de Pagina 2.145,62 1.822,31 3.967,93
Vetorizagdo de logotipos Valor médio 600,00 1/4 de Pagina 1.929,29 1.739,87 3.669,16
Gravag&o em CD 170,00 Valor Minimo 1.666,47 1.636,29 3.302,76
Projeto Grafico 12.000,00
MIDIA IMPRESSA
PRINT PROVA DIGITAL LIVRO / MANUAL / PORTFOLIO / CARTILHA
Formato A3 200,00 Formato A3 900,00 Cape LI
Projeto Grafico 9.200,00
Formato A4 150,00 Formato A4 470,00
Editoracéo e finalizacéo (por pagina) 430,00
Manipulacéo de tabela / grafico (cada) 360,00
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Fotografia (custo por unidade)

FOTOGRAFIA

Retoque de Imagens (valor p/ hora)

Obs.: Custos de Direcdo de arte e acompanhamento de producao - N&o estdo incluidos os custos de fotografo, de
laboratério (revelagdo, ampliacao/reducao/cédpias), concessao de imagem, cachés e despesas operacionais, 0s quais

deverdo ser orcados especialmente para cada trabalho.

PUBLICIDADE LEGAL / BALANCOS

Formato

Pagina Dupla
1 Pagina
Rouba Pagina
1/2 de Pagina
1/3 de Pagina
1/4 de Pagina
Valor Minimo

Refagdo - adicional minimo de 30%
Valores em real.

Pecas
Faixa de Rua

Lateral de Onibus

Outdoor simples, back
light e front light

Painel frontal de ponto de
Onibus

Painel lateral de ponto de
onibus

Placa de Rua

Relégio

Traseira de ponto de
onibus

Traseira de 6nibus
Traseira de taxi

Envelopamento de Veiculo
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MiDIA EXTERIOR

Criagao
(redagéol/layout)

1.183,79
2.982,73
3.392,83
1.998,42
2.982,73
1.439,57
1.724,95
2.403,52
2.403,52
2.403,52

1.500,00

Finalizagdo

765,24
1.274,69
1.375,45
1.209,16
1.209,16
1.056,25
1.685,88
1.274,69
1.656,60
1.274,69

1.000,00

732,00
517,00

Total
3.235,11
2.495,23
2.113,32
2.173,03
2.012,56
1.894,18

558,77

Total
1.949,03
4.257,42
4.768,28
3.207,58
4.191,89
2.495,82
3.410,83
3.678,21
4.060,12
3.678,21

2.500,00

MATERIAIS PROMOCIONAIS

Pegas (redacg:r;%ﬁ;\}out)
Adesivo 635,58
Adesivo de chdo / vitrine 1.725,65
Agenda (capa + miolo) 1.846,97
Bandeirola (por modelo) 1.439,57
Banner 1.725,65
B 75,10
Bula 1.910,98
Botton 708,16
Broadside (por pagina) 713,09
Caderno (capa + miolo) 1.937,76
Calendario (por lamina) 1.237,34
Camiseta 762,41
Capa de caderno 947,74
Capa de carné 727,18
Capa de catalogo 1.129,53
Mouse pad 845,56
Capa de CD 1.362,77
Capa de revista 1.282,44
Carta 676,45
Cartao Comemorativo 2.380,97
Cart&o-postal 1.184,49
Cartaz / Poster 1.724,95
Cartazete 1.512,15
Cinta / Faixa 601,05
Convite 1.184,49
Crachéa 601,05
Cupom 947,74

Finalizagao
376,27
1.166,17
1.477,74
1.055,55
1.129,53
621,49
1.554,43
563,71
514,38
1.352,90
981,56
618,02
873,05
601,05
1.058,36
761,01
794,11
1.003,40
549,62
1.092,89
947,94
1.282,44
1.183,08
501,70
1.041,45
526,36
899,11

Total
1.011,85
2.891,82
3.324,71
2.495,12
2.855,18
1.396,58
3.465,41
1.271,87
1.227,47
3.290,66
2.218,90
1.449,43
1.820,79
1.328,23
2.187,89
1.606,57
2.156,88
2.285,84
1.226,07
3.473,86
2.132,43
3.007,39
2.695,23
1.102,75
2.225,94
1.127,41
1.846,85
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Diploma

Display de mesa

Encarte de CD (por lamina)
Etiqueta / Tag

Faixa de géndola / Stopper

Ficha de inscrigao

Folder / Folheto / Catalogo
(por pagina)

Folheto técnico (por pagina)
Forragdo de géndola / bandd
Gargalheira

Inflavel

Jogo americano

Lapis

Leque

Mala direta (por pagina)
Marcador de pagina

Mobile

Painel

Placa

Revista (por pagina)

Sacola / bolsa

Santinho

Tabloide de oferta / por pagina
Troféu

Viseira

Volante

Woobler / Stopper

Refagéo - adicional minimo de 30%
Valores em real.
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1.003,40
1.430,41
712,39
601,05
1.5612,15
1.021,01
713,09
713,09
689,83
635,58
745,21
1.003,40
601,05
656,01
1.127,42
635,58
1.725,65
1.439,57
1.475,51
1.141,51
910,39
579,91
570,75
727,18
656,01
1.127,42

899,82

691,25
1.130,94
450,97

526,36

-

.183,08
779,33
579,91
727,18
563,00
477,04
691,25
799,06
526,36
509,45
1.044,97
455,19
1.281,73
1.055,55
1.166,88
718,72
564,41
527,77
635,15
656,01
509,45
1.044,97

749,13

1.694,65
2.561,35
1.163,36
1.127,41
2.695,23
1.800,34
1.293,00
1.440,19
1.252,83
1.112,62
1.437,46
1.802,46
1.127,41
1.165,46
2.172,39
1.090,77
3.007,38
2.495,12
2.642,39
1.860,23
1.474,80
1.107,68
1.205,90
1.383,19
1.165,46
2.172,39

1.648,95

PLANEJAMENTO
Planejamento
Lancamento de Empresa
Langamento / Relangamento de Produto
Langamento Imobiliario
Planejamento Anual de Produto / Marca
Acéao de Guerrilha
Campanha de Guerrilha
Acéo Promocional
Campanha Institucional e / ou Promocional
Campanha de Incentivo e / ou Relacionamento
Calendario Anual Promocional
Convengéao
Eventos

Participacéo de Feiras

ILUSTRAGOES / MAPAS
Criacéo s

Pecas (redacollayout) Finalizagao
Cartum / Charge / Caricatura 356,00 534,00
Grafico Simples / Char 187,00 281,00
llustragdo Simples 112,00 168,00
Mapa de Localizagdo
llustrado 710,00 990,00
Storyboard (por quadro) 295,00 1.005,00
Mapa de Localizagdo
Simples 120,00 189,00

Total
23.235,00
25.115,00
15.340,00
26.500,00

6.525,00
28.955,00

6.780,00
21.890,00
16.520,00
21.978,00
19.750,00
17.630,00

14.260,00

Total
890,00
468,00
280,00

1.700,00
1.300,00

309,00
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EVENTOS
Organizagao, Coordenagéo e Execugao de Eventos 5.700.00
até 250 convidados : ’
Organizagao, Coordenagéo e Execugao de Eventos 8.900.00
de 251 até 500 convidados ’ ’
Organizagao, Coordenagéo e Execugao de Eventos 12.300.00
de 501 até 1.000 convidados : ’
Organizagao, Coordenagéo e Execugao de Eventos 17.900.00
para mais de 1.000 convidados ’ ’
Planejamento e Coordenagao de Convengéao até
2.000 convidados 17.890,00
Planejamento e Coordenacgao de Convengao mais
de 2.000 convidados D0
(*) Projeto para Planejamento de Evento 50%(*)
Obs.:

Os custos citados para Planejamento e Organizacdo de Eventos até 500
pessoas ou mais e para Convencao até 2.000 ou mais pessoas, referem-
se a 1 dia do evento ou da convencdo. Para mais de um dia para cada
evento ou convencdo, a Agéncia cobrard um percentual adicional de 30%
do preco acima citado para cada dia adicional do evento/convencéo.

Exemplo: 3 dias de Convencao até 2.000 convidados o preco seria:
R$ 17.890,00 + R$ 5.367,00 + R$ 5.367,00 = R$ 28.624,00

Esses custos sdo fixos da Agéncia para os servicos de Planejamento, Or-
ganizacdo e Execugdo. A Agéncia também serd remunerada com valor
variavel de 5% a 10% sobre os custos de terceiros contratados; conforme
Normas-Padrao do CENP.

(*) A agéncia cobrard 50% dos valores citados acima para elaborar o
planejamento dos eventos e/ou convengdes. Caso 0 evento se realize, 0s
50% serdo deduzidos do valor total. Caso o cliente decida nao fazé-lo,
0s 50% serdo pagos a agéncia para cobrir as despesas necessarias para a
realizagdo do planejamento.
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CRIAGAO DE CAMPANHAS

Criacéo de tema / conceito de campanha

Pegas

Bloco de anotagdes

Cartéo personalizado
/ agradecimento

Cartao de visita

Cartéo de visita - alteragéo de
nome / enderego

Envelope simples
Envelope saco / oficio
Papel carta / oficio

Papel embrulho / presente

Pasta

Pecas
Marca / logotipo empresa
Marca / logotipo produto
Marca / logotipo imobiliario
Marca / logotipo eventos

Marca / logotipo reformulagéo

Manual de identidade visual
(por lamina)

Selo comemorativo

PAPELARIA

Criagao

(redacéo/layout)

875,16
875,16
1.038,64
956,19
1.050,61
956,19
1.324,72
1.643,92
PAPELARIA

Criagao
(redag&o/layout)
8.155,49
6.524,95
5.220,67
5.708,98
6.116,26

*

2.987,67

Finalizagao

624,31
501,70
501,70
149,38
651,08
679,97
591,89
1.031,59
1.130,94

Finalizagao
5.434,69
4.349,03
3.478,80
4.349,03
4.077,74
713,09
1.867,29

14.285,85

Total
1.499,47
1.376,86
1.540,34

149,38
1.607,27
1.730,58
1.548,08
2.356,31
2.774,86

Total
13.590,18
10.873,98

8.699,47
10.058,01
10.194,00

713,09
4.854,96

* Planejamento, desenvolvimento e criagdo de manual de identidade visual: valor sob consulta, conforme o projeto.

PLANEJAMENTO PROMOCIONAL

Pecas
Calendario promocional
Planejamento de convengéo
Planejamento de eventos
Planejamento de agé&o promocional

Refagéo - adicional minimo de 30%
Valores em real.

Criagao

(redacéol/layout)

33.738,82
30.639,11
30.639,46
26.439,46
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EMBALAGENS MATERIAIS PROMOCIONAIS - ESPECIAL

Criacdo Criagao

Pecas (redagaofiayout) Finalizagéo Total Pecas (redacaoflayout) Finalizagéo Total
Bergo 5.833,70 2.844.62 8.678,32 Balcao para degustagéo 7.659,42 2.843,21 10.502,63
Caixa de embarque 3.826,89 2.003,99 5.830,88 Display de balczo 6.928,00 2.187,20 9.115,20
Caixa de display de produto 12.864,59 5.032,53 17.888,12 Display de ponta de gondola 10.029,83 2.187,20 12.217,03
Cartela / tag 3.098,29 1.846,86 4.94515 Display de vitrine 8.387,32 2.843,21 11.230,53
P 4.337.76 2.462,00 6.799.77 Empena / fachada (até 50m2) 2.098,41 2.098,41 4.196,82
Embalagem (adaptagdo) 4.647,79 5.032,53 9.680,32 Sy - achada (mais de 3.776.86 2.517.67 6.294,53
Embalagem produto 15.459.71 5.032,53 20.492,24 House organ / jornal (4 paginas) 5.653,31 4.156,66 9.809,97
Embalagem blister / sampling 4.772,51 2.964,41 7.736,92 I;ch)izisoenglr)gan dealizeiel 1.129,39 830,06 1.959,45
Embalagem de linha de produtos* 61.987,09 20.129,42 82.116,51 {lva b amelope capesl) LT CAHAREES Sk
Embalagem promocional 6.972,40 5.032,53 12.004,93 aRdeiIgi:Jéf{iao')de dretoria (por pgina 77,32 667,99 1.385,31
Lwa 3.616,20 277561 6.391,81 Gretora e o8 4.814,50 2:980,62 729512
{\g(r)ccé(i_rg‘s))s (sem custo de 11.854,14 4.740,81 16.594.95 Revista (Projeto editorial) 40.599,18 583,44 /por pagina *
il 3.098.29 182138 4.919,67 Uniforme 4.740,81 2.931,29 7.672,11

* Por pégina
Vinheta para embalagem 2.712,86 1.672,71 4.385,57 Defagao - adicional minimo de 30%
MARKETING ELEITORAL (Custo Minimo) PRODUGAO ELETRONICA
Deputado Federal 250.000,00
Criagdo / Redagao Formato Total
Deputado Estadual 150.000,00
Prefeito Capital 270.000,00 Spot
Prefeito Interior 100.000,00
60" Roteiro / Texto 2.295,71

Vereador Capital 60.000,00
Vereador Interior 30.000,00 45 Roteiro / Texto 1.721,77

Obs.: Custos de campanha séo especificos de agéncia para Kit politico (englobando criacéo, slogan,

direcdo de arte, programacéo visual; em arte final: adesivo, cartaz, santdo, santinho, minidoor e 30" Roteiro / Texto 1.147,85
monstros/jingle. N&o estao incluidos custos de terceiros de Produtoras (jingles finalizados, spots, vts

etc.); Fornecedores (gréficas, fotos, silkscreen etc.); ou pesquisa, que serdo cobrados a parte.Os cus-

tos minimos para campanha de candidatos a Senador, Governo, Presidente da Republica ou a outros 15 Roteiro / Texto 918,28
cargos eletivos nao relacionados sdo a combinar.
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Jingle / Trilha GRAVAGAO E TRANSMISSAO VIA REDE

60" Roteiro / Texto 4.593,54 R A0
Jingle / Trilha 15” - 30”- 45” - 60” 250,85
45" Roteiro / Texto 3.445,15
Letreiro / Assinatura para TV (unitario) 298,76
30" Roteiro / Texto 2.296,77
MATERIAIS DIFERENCIADOS
15" Roteiro / Texto 1.837,41 mediante orgamento especifico
Envelopamento de prédio Impressos especiais Estande para feiras
Filme / VT
Envelopamento de trens Pintura de frota Trios elétricos
60" Roteiro / Texto 10.212,33
Fachadas Simbolo Vitrinas
45 Roteiro / Texto 7.659,24
Identificagéo corporativa Sinalizagao interna
30" Roteiro / Texto 5.106,16
Refagéo - adicional minimo de 30%
Valores em real.
15" Roteiro / Texto 3.574,31

PRODUGAO DIGITAL - Servigos web

Audiovisual / Documentario - por

minuto Roteiro / Texto 2.400,00 Pegas Criagéo / Finalizagéo
Assinatura / Vinheta eletronica Criacgdo / Texto 6.380,50 Banner 2.923,66
Letreiro / Cartel TV iagdo / Text 245,21
etreiro / Cartela para Criagao / Texto 5, A 2.099,23
Storyboard (por quadro) Criacéo / Texto 191,66 Full Banner 2.564.99
Slogan Empresa Criagdo / Texto 1.792,95 Full Banner Expansivel 2.244,27
Slogan Imobilidrio Criaggo / Texto 882,35 Fanpage 1.570,00
Papel de Parede (twitter, YouTub 1.370,00
Slogan para produto Criagao / Texto 1.861,00 i e
Obs.: Redugdo de spot | jingle | Filme/VT | Documentério terdo um acréscimo de 40% Landing|Fage 2.739,00
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Super Banner 1.612,21
Floater 1.465,65
Pop Up 2.290,08
E-mail MKT 2.452,14
Formularios 2.043,45
Screen Saver 4.862,00

PRODUCAO DIGITAL //
Servicos web

Custos referenciais homem/hora para orientar o planejamento, criagéo,

gestdo e execucdo de trabalhos para meios digitais.

A montagem do orcamento serad baseada em trés pilares
essenciais:

a) Detalhamento claro do escopo de trabalho;

b) Metodologia para execucgdo e gestdo de projeto;
¢) Tecnologia adotada.

Dividimos em 4 grandes dreas necessarias para desenvolvimento dos
trabalhos em meios digitais:

Custo Home/Hora

1) Plangjamento..........ccccccoevvieiiiiieiieiienn, R$ 176,15aR$ 211,39

2) Design e Criagao ........cceevvevveieeiieaienns. R$ 140,92 aR$ 176,15

3) Atendimento e Gest30 .......ccvveveeveeernn.. R$ 140,92 aR$ 176,15

4) Programacao ..........cccoevevveevieiieieeieans R$ 105,55 a R$ 140,92
Obs.:

1) Adaptacoes de materiais ja produzidos: 40% do valor original.
2) Os custos ndo incluem a producédo de contetdos.
3) Refacéo - adicional minimo de 30%.
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GLOSSARIO //

AGENCIA DE PUBLICIDADE OU AGENCIA DE PROPAGANDA — E, nos termos do art.
6° do Dec. N° 57.690/66, empresa criadora, produtora de contetidos impressos e
audiovisuais, especializada na arte, na técnica e nos métodos publicitarios, através
de prossionais a seu servico, que estuda, concebe, executa e distribui propaganda
aos veiculos de comunicacdo, por ordem e conta de clientes-anunciantes, com
0 objetivo de promover a venda de mercadorias, produtos, senvicos e imagens,
difundir ideias ou informar o publico a respeito de organizagdes ou instituicdes a
que servem.

AGENCIADOR AUTONOMO OU CORRETOR — E o profissional independente — sem
vinculo empregaticio com anunciante, agéncia ou veiculo — que contrata por
ordem e conta do anunciante.

ANUNCIANTE OU CLIENTE — Nos termos do art. 8° do Dec. N° 57.690/66, é a
empresa, entidade ou individuo que utiliza a propaganda.

BALCAO DE ANUNCIOS — E a pessoa juridica independente, equiparada ao
agenciador autdnomo, que capta publicidade para distribuicdo aos veiculos de
comunicagao.

BANNER - 1. Tipo de pequena bandeira utilizada no ponto de venda (PDV),
eventos etc., contendo mensagem promocional. Pode ser confeccionada em
pano, plastico ou papel. 2. Propaganda em forma de imagem gréfica, utilizada
na pagina da internet. Normalmente, possui um link direcionado para um site
promocional ou que traga mais informagdes sobre o produto mencionado na
propaganda.

BROADSIDE — Folheto especialmente dirigido ao publico interno (vendedores,
funcionarios) e intermedidrios (distribuidores, varejistas) de uma empresa,
geralmente explicando como serd uma campanha de propaganda e/ou promocao.

CENP — Conselho Executivo das Normas-Padrdo — é uma entidade criada
pelo mercado publicitario para fazer cumprir as Normas-Padrao da Atividade
Publicitéria, documento bésico que define as condutas e regras das melhores
praticas éticas e comerciais entre os principais agentes da publicidade brasileira.
O CENP existe desde 16 de dezembro de 1998, e tem como seu principal gestor
um conselho executivo, no qual tém assento 22 representantes de agéncias de
propaganda, anunciantes, veiculos de comunicacao e governo federal.

CERTIFICADO DE QUALIFICACAO TECNICA — E outorgado pelo CENP &s agéncias de
propaganda que comprovaram condicbes profissionais e técnicas para exercerem
as atividades especificas previstas na legislacdo publicitaria. Com o certificado,
a agéncia se identifica perante os veiculos de divulgacdo e os anunciantes em
sua capacitacao e especializagdo. O certificado também a habilita a receber dos
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veiculos o Desconto-Padrao de Agéncia (comissao), por seu trabalho de produgdo
de contetido e de intermediagdo das mensagens publicitérias por conta e em
nome do anunciante.

CM/COL — Abreviatura de centimetro por coluna, espago-padrao de um jornal.
Area de um anuncio de jornal, que é a multiplicacdo do nuimero de colunas
(largura) pela altura em centimetros (cm x coluna).

DESCONTO-PADRAO DE AGENCIA — E 0 abatimento concedido, com exclusividade,
pelo veiculo de comunicagdo a agéncia de propaganda, a titulo de remuneracdo,
pela criacdo/producdo de conteldo e intermediacdo técnica entre aquele
e 0 anundiante. E a definicdo legal para a comissdo recebida do veiculo de
comunicagdo pela agéncia de propaganda.

DISPLAY — Peca promocional e de merchandising que exibe uma mensagem ou
mensagem e produto no ponto de venda.

ENCARTE — Peca publicitaria gréfica encartada em jornal e revista, no formato
do veiculo ou ndo. Serve para dar visibilidade a mensagem, ser destacada pelo
consumidor ou para atingir segmentos geogréficos e de mercado. FEE — E o
valor contratualmente pago pelo anunciante a agéncia de propaganda, nos
termos estabelecidos pelas normas-padrdo, independentemente do volume de
veiculagdes por servicos prestados de forma continua ou eventual. O fee pode
ser cumulativo e abranger a remuneracao referente a midia, producao externa,
producdo interna e outros trabalhos como assessoria de imprensa, relagdes
publicas etc. Em todas as situagdes, a agéncia devera ser remunerada por fee, no
minimo, de valor aproximado ao que ela receberia se fosse remunerada dentro do
que é tradicional, no mercado.

FLASH — Linguagem de programacdo que torna possivel a animacao de textos e
figuras na internet de forma interativa.

FOLDER - 1. Folheto publicitario constituido de uma Unica folha, com uma ou mais
dobras. 2. Anlincio de revista com uma ou mais dobras.

FOLHETO — Peca impressa com uma ou mais dobras, cada secdo da qual se
apresenta como uma pagina completa. Também, obra de poucas paginas, quase
sempre grampeada.

FONOGRAMA — Peca publicitaria sonora, para veiculacdo em radio, televisdo ou
cinema.

FORNECEDOR DE SERVICO OU, SIMPLESMENTE, FORNECEDOR — E a pessoa fisica
ou juridica especializada ou tecnicamente capacitada a fornecer os servicos ou
suprimentos necessarios ao estudo, concepcao e execucdo da propaganda, em
complementacdo ou apoio as atividades da agéncia, anunciante e veiculo.

GIF — Abreviacio de Graphic Interchange Format. E um formato gréfico com
grande capacidade de compress&o. A maioria das imagens na internet é GIF.
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GIF ANIMADO - Formato gréfico que parece se mover ou se alterar como resultado
de varias camadas de imagens.

HOMEPAGE — £ a primeira e mais importante pagina de um site. Com frequéncia,
o termo é usado também para se referir ao site como um todo.

HONORARIOS SOBRE SERVICO DE TERCEIROS — Pela responsabilidade de pesquisar
opgoes de terceirizacdo buscando sempre a melhor relacdo entre qualidade,
preco e agilidade dos fornecedores de servicos auxiliares, bem como pelo
acompanhamento e controle de todas as fases de producdo que serdo executadas
materialmente por terceiros fornecedores, a agéncia é remunerada pelo cliente
no percentual de 15% sobre o valor dos servigos e suprimentos contratados com
esses mesmos fornecedores — limita-se a selecdo dos mesmos e na intermediacdo
na sua contratacdo e pagamento — ndo tendo havido trabalho criativo da agéncia
— esta recebera do cliente honorarios correspondentes de 5% a 10% sobre o custo
do servico ou suprimento cobrado pelos fornecedores.

HOTSITE, SITELET OU MINI-SITE—Funciona como um site comum, mas, normalmente
é menor, mais objetivo e fica no ar apenas em um determinado periodo.

HOUSE ORGANS — Qualquer publicagdo periédica de uma empresa, destinada a
seus funciondrios, consumidores, varejistas ou mercado em geral.

HTML ou HTM — Abreviacio de Hyper Text Markup Language. E a linguagem-
padrao de formatacdo de documentos para a internet (ver também XML). JANELA
—1. Abertura que se faz em um original para colocagdo de texto. 2. Artificio muito
usado no varejo e que consiste em deixar um espaco em comerciais de radio e TV
para trocar parte da mensagem sem a necessidade de refazer toda a gravagao. 3.
Espaco em jingle para locugdo.

JINGLE — Publicidade em forma de musica curta e de facil memorizagdo. Visa
divulgar determinada marca, produto ou servigo.

JPEG — Abreviacio de Joint Photographic Expert Groups. E um formato de arquivo
de imagem utilizado com frequéncia na internet.
LAMINA — Em impressdo chamamos de lamina o formato aberto do trabalho. Por

exemplo: 4 paginas correspondem a uma lamina de impressao (dobrada) com
duas péginas na frente mais duas no verso.

LOGOMARCA — Simbolo gréfico identificador de uma empresa ou marca, quando
composta do simbolo em si mais o logotipo.

LOGOTIPO — Letras (especialmente desenhadas ou adaptadas) utilizadas para
compor 0 nome da marca ou empresa.

MARCA - 1. Simbolo gréfico identificador de uma empresa, produto ou servico. 2.
Convengdo utilizada para definir um produto, servico ou empresa, incluindo sua
denominacdo comercial e origem.

e SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA |



NORMAS-PADRAO DA ATIVIDADE PUBLICITARIA — S3o regras convencionais,
estabelecidas de comum acordo entre as entidades nacionais representativas
dos anunciantes, das agéncias de propaganda e dos veiculos de divulgacdo, que
retém o espirito de autorregulamentacdo, contendo regras éticas e as melhores
praticas no relacionamento comercial entre as partes envolvidas no negécio da
propaganda.

PANFLETO — Peca impressa de algumas paginas, com capa.

POP-UP — Janelas utuantes que se abrem sobrepondo a janela do browser. Muito
utilizada para noticias importantes ou promogdes, é considerada por muitos uma
propaganda invasiva. Para ser considerada como pop-up, as janelas devem ser
menores que a tela do browser.

PRESS-KIT — Conjunto de informagbes, textos, ilustragoes, fotografias, e até
amostras do produto entregues a imprensa nos trabalhos de relacdes publicas e
assessoria de imprensa.

PRESS RELEASE OU, SIMPLESMENTE, RELEASE — Texto com informacbes para a
imprensa.

SLOGAN — Frase-tema de uma campanha ou marca que procura resumir e definir
seu posicionamento.

SPOT — Mensagem publicitaria de radio, feita por uma locucao simples ou mista
(duas ou mais vozes), com ou sem efeitos sonoros e uma musica de fundo.

STAND - Estande, em portugués. Pequena construcdo ou balcdo armado em
feiras ou locais publicos para servir de base a promotores e divulgadores de
uma empresa ou marca, receber clientes e futuros clientes, expor mercadorias e
amostras, material publicitario ou promocional.

STORYBOARD — Esquema ilustrado do roteiro de um comercial, definindo algumas
de suas cenas principais, de modo a facilitar sua andlise, aprovacdo e producao.

TEXTO FOGUETE — Pequena locucdo publicitdria feita durante a transmissdo de
programacao (geralmente esportes ou eventos musicais) de radio e TV.

VALOR BRUTO — £ 0 preco da midia contratada, deduzidos os descontos comerciais
concedidos ao anunciante.

VALOR LIQUIDO - E o preco da midia contratada, deduzidos os descontos
comerciais concedidos ao anunciante e os 20% do “Desconto-Padrao de Agéncia”
(comiss&o).

VINHETA — 1. Pequena ilustragdo colocada em um anuincio ou trabalho gréfico.

2. Cena animada (em desenho ou fotografia) bem répida (até 5 segundos) para
lembrar o tema, empresa, comercial ou marca, na televisdo. 3. Mensagem sonora
musical (acompanhada ou ndo por uma pequena locugdo) bem rapida (até 5
segundos) para lembrar um tema, empresa ou marca no radio.
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VOLANTE — Pequeno folheto, bem simples, de uma pagina.

XML — Abreviacdo de Extensible Markup Language — linguagem e protocolo
de comunicagdo entre sistemas que permitem troca de informagdes, dados e
procedimentos mesmo entre sistemas completamente distintos que poderdo
decodificar a informacao.

LEI N© 12.232, DE 29 DE ABRIL DE 2010.

CAPITULO I /I
DISPOSIQOES GERAIS

Art. 1° Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagdes e contratagdes pela
administracdo publica de servicos de publicidade prestados necessariamente por
intermédio de agéncias de propaganda, no ambito da Unido, dos Estados, do
Distrito Federal e dos Municipios.

§ 1° Subordinam-se ao disposto nesta Lei os 6rgdos do Poder Executivo, Legislativo
e Judicidrio, as pessoas da administracdo indireta e todas as entidades controladas
direta ou indiretamente pelos entes referidos no caput deste artigo.

§ 2° As Leis nos 4.680, de 18 de junho de 1965, e 8.666, de 21 de junho de
1993, serdo aplicadas aos procedimentos licitatérios e aos contratos regidos por
esta Lei, de forma complementar.

Art. 2° Para fins desta Lei, considera-se servicos de publicidade o conjunto
de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepcdo, a criacdo, a execucdo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda
de bens ou senvicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico
em geral.

§ 1° Nas contratagdes de servicos de publicidade, poderdo ser incluidos como
atividades complementares os servigos especializados pertinentes:

| - ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acdes publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 30
desta Lei;
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Il - & producdo e a execucdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

Il - & criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo
publicitdria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos
efeitos das mensagens e das acdes publicitrias.

§ 2° Os contratos de servicos de publicidade terdo por objeto somente as
atividades previstas no caput e no § 1o deste artigo, vedada a inclusdo de quaisquer
outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicacdo e
relaces publicas ou as que tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos
de qualquer natureza, as quais serdo contratadas por meio de procedimentos
licitatdrios préprios, respeitado o disposto na legislacdo em vigor.

§ 3° Na contratagdo dos servicos de publicidade, faculta-se a adjudicacdo do
objeto da licitagdo a mais de uma agéncia de propaganda, sem a segregacao em
itens ou contas publicitarias, mediante justificativa no processo de licitacdo.

§ 4° Para a execucdo das agdes de comunicagdo publicitaria realizadas no ambito
dos contratos decorrentes das licitacdes previstas no § 3o deste artigo, o érgdo
ou a entidade deverd, obrigatoriamente, instituir procedimento de selecdo interna
entre as contratadas, cuja metodologia serd aprovada pela administracdo e
publicada na imprensa oficial.

Art. 3° As pesquisas e avaliagdes previstas no inciso | do § 1o do art. 20 desta
Lei terdo a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo
e a veiculacdo e de possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas
publicitrias realizadas em decorréncia da execucdo do contrato.

Pardgrafo Unico. E vedada a inclusio nas pesquisas e avaliaces de matéria
estranha ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a acdo publicitaria ou com
0 objeto do contrato de prestacao de servicos de publicidade.

Art. 4°  Os servicos de publicidade previstos nesta Lei serdo contratados em
agéncias de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei no 4.680,
de 18 de junho de 1965, e que tenham obtido certificado de qualificacdo técnica
de funcionamento.

§ 1° O certificado de qualificagdo técnica de funcionamento previsto no caput
deste artigo podera ser obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao
- CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais
que representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente,
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legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigoes técnicas
de agéncias de propaganda.

§ 2° A agéncia contratada nos termos desta Lei sé podera reservar e comprar
espaco ou tempo publicitario de veiculos de divulgacdo, por conta e por ordem
dos seus clientes, se previamente os identificar e tiver sido por eles expressamente
autorizada.

CAPITULO Il // ,
DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

Art. 5° As licitagdes previstas nesta Lei serdo processadas pelos 6rgaos e entidades
responsaveis pela contratacao, respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da
Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatérios os tipos
“melhor técnica” ou “técnica e preco”.

Art. 6° A elaboracdo do instrumento convocatério das licitagdes previstas nesta
Lei obedecera as exigéncias do art. 40 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993,
com excecdo das previstas nos incisos | e Il do seu § 20, e as seguintes:

| - os documentos de habilitagdo serdo apresentados apenas pelos licitantes
classificados no julgamento final das propostas, nos termos do inciso Xl do art.
11 desta Lei;

Il - as informacdes suficientes para que os interessados elaborem propostas serdo
estabelecidas em um briefing, de forma precisa, clara e objetiva;

[l - a proposta técnica serd composta de um plano de comunicacdo publicitaria,
pertinente as informacdes expressas no briefing, e de um conjunto de informacoes
referentes ao proponente;

IV - o plano de comunicacao publicitéria previsto no inciso lll deste artigo serd
apresentado em 2 (duas) vias, uma sem a identificacdo de sua autoria e outra com
a identificagéo;

V - a proposta de preco conterd quesitos representativos das formas de
remuneracdo vigentes no mercado publicitario;

VI - o julgamento das propostas técnicas e de precos e o julgamento final do

certame serdo realizados exclusivamente com base nos critérios especificados no
instrumento convocatorio;

e SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA |



VIl - a subcomissdo técnica prevista no § 1° do art. 10 desta Lei reavaliard a
pontuagdo atribuida a um quesito sempre que a diferenca entre a maior € a
menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo méxima
do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de
conformidade com os critérios objetivos postos no instrumento convocatério;

VIII - serdo fixados critérios objetivos e automaticos de identificacdo da proposta
mais vantajosa para a administragdo, no caso de empate na soma de pontos das
propostas técnicas, nas licitagdes do tipo “melhor técnica”;

IX - o formato para apresentacdo pelos proponentes do plano de comunicagdo
publicitéria serd padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipogréficas, a
espacamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pecas e
a outros aspectos pertinentes, observada a excegdo prevista no inciso Xl deste
artigo;

X - para apresentacdo pelos proponentes do conjunto de informagdes de que
trata o art. 8° desta Lei, poderdo ser fixados o nimero maximo de paginas de
texto, o nUmero de pecas e trabalhos elaborados para seus clientes e as datas a
partir das quais devam ter sido elaborados os trabalhos, e veiculadas, distribuidas,
exibidas ou expostas as pecas;

XI - na elaboragdo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de midia
e ndo midia, os proponentes poderao utilizar as fontes tipograficas que julgarem
mais adequadas para sua apresentacao;

Xl - sera vedada a aposicdo, a qualquer parte da via ndo identificada do plano de
comunicagao publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a identificacdo
do seu proponente antes da abertura do invélucro de que trata o § 2° do art. 9°
desta Lei;

Xl - serd vedada a aposicdo ao invélucro destinado as informacdes de que trata
0 art. 8 desta Lei, assim como dos documentos nele contidos, de informagao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a autoria do
plano de comunicacdo publicitaria, em qualquer momento anterior a abertura
dos involucros de que trata o § 2° do art. 9° desta Lei;

XIV - sera desclassificado o licitante que descumprir o disposto nos incisos XII e XIII
deste artigo e demais disposicdes do instrumento convocatdrio.

§ 1° No caso do inciso VI deste artigo, persistindo a diferenca de pontuacdo
prevista apds a reavaliagdo do quesito, os membros da subcomissdo técnica,
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autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as
razoes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito reavaliado,
que serd assinada por todos os membros da subcomissdo e passara a compor o
processo da licitagdo.

§ 2° Se houver desclassificagdo de alguma proposta técnica por descumprimento
de disposi¢des do instrumento convocatdrio, ainda assim serd atribuida pontuacdo
aseus quesitos, a ser langada em planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro
fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomisséo técnica prevista no
§ 1°do art. 10 desta Lei, até que expirem os prazos para interposicdo de recursos
relativos a essa fase da licitacdo, exceto nos casos em que o descumprimento
resulte na identificacdo do proponente antes da abertura do invélucro de que
trata 0 § 2° do art. 9° desta Lei.

Art. 7° O plano de comunicagdo publicitéria de que trata o inciso Ill do art. 6°
desta Lei serd composto dos seguintes quesitos:

| - raciocinio basico, sob a forma de texto, que apresentara um diagndstico das
necessidades de comunicacdo publicitiria do 6rgao ou entidade responsavel pela
licitagdo, a compreensao do proponente sobre o objeto da licitacdo e os desafios
de comunicagdo a serem enfrentados;

[l - estratégia de comunicacdo publicitdria, sob a forma de texto, que indicara
e defenderd as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcancar os
resultados e metas de comunicacdo desejadas pelo érgdo ou entidade responsavel
pela licitagdo;

[l - ideia criativa, sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que
corresponderdo a resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele
explicitados na estratégia de comunicacdo publicitaria;

IV - estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitara e justificara
a estratégia e as tticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de
comunicagdo publicitdria por ela sugerida e em funcdo da verba disponivel
indicada no instrumento convocatério, apresentada sob a forma de textos,
tabelas, gréficos, planilhas e por quadro resumo que identificara as pecas a serem
veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, insercdes e custos
nominais de producéo e de veiculacao.

Art. 8° O conjunto de informagdes a que se refere o inciso Il do art. 6° desta Lei
serd composto de quesitos destinados a avaliar a capacidade de atendimento do
proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados para seus clientes.
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Art. 9°  As propostas de precos serdo apresentadas em 1 (um) invélucro e as
propostas técnicas em 3 (trés) invélucros distintos, destinados um para a via nao
identificada do plano de comunicacdo publicitdria, um para a via identificada do
plano de comunicacdo publicitaria e outro para as demais informagdes integrantes
da proposta técnica.

§ 1° O involucro destinado a apresentagdo da via ndo identificada do plano de
comunicagdo publicitaria serd padronizado e fornecido previamente pelo érgao
ou entidade responsavel pela licitagdo, sem nenhum tipo de identificacdo.

§ 2° A via identificada do plano de comunicacao publicitaria terd o mesmo teor
da via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

Art. 10. As licitacdes previstas nesta Lei serdo processadas e julgadas por comissao
permanente ou especial, com excecdo da andlise e julgamento das propostas
técnicas.

§ 1° As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissdo
técnica, constituida por, pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados em
comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas,
sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles ndo poderdo manter nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgao ou a entidade
responsavel pela licitagdo.

§ 2° A escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-se-4 por sorteio, em
sessao publica, entre os nomes de uma relacdo que terd, no minimo, o triplo
do numero de integrantes da subcomissdo, previamente cadastrados, e serd
composta por, pelo menos, 1/3 (um terco) de profissionais que ndo mantenham
nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgéo ou
entidade responsavel pela licitagdo.

§ 3° Nas contratacbes de valor estimado em até 10 (dez) vezes o limite previsto na
alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, a relacdo
prevista no § 2° deste artigo terd, no minimo, o dobro do nimero de integrantes
da subcomissdo técnica e serd composta por, pelo menos, 1/3 (um terco) de
profissionais que n&o mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto
ou indireto, com o 6rgéo ou entidade responsavel pela licitacdo.

§ 4° A relagdo dos nomes referidos nos §§ 2° e 3° deste artigo serd publicada
na imprensa oficial, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera
realizada a sessao publica marcada para o sorteio.
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§ 5° Para os fins do cumprimento do disposto nesta Lei, até 48 (quarenta e oito)
horas antes da sessao publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera
impugnar pessoa integrante da relagdo a que se referem os §§ 2°, 3° e 4° deste
artigo, mediante fundamentos juridicos plausiveis.

§ 6° Admitida a impugnacao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar
na subcomissao técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da
autoridade competente.

§ 7° A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante
decisdo fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a
elaboracdo e a publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o
disposto neste artigo.

§ 8° A sessdo publica serd realizada apés a decisdo motivada da impugnagéo,
em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo
previsto no § 4° deste artigo e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por
qualquer interessado.

§ 9° O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas
da subcomissdo técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de
membros que mantenham ou n&o vinculo com o 6rgao ou entidade responsavel
pela licitacdo, nos termos dos §§ 1°, 2° e 3° deste artigo.

§ 10. Nas licitagdes previstas nesta Lei, quando processadas sob a modalidade
de convite, a subcomissdo técnica, excepcionalmente, nas pequenas unidades
administrativas e sempre que for comprovadamente impossivel o cumprimento
do disposto neste artigo, sera substituida pela comissdo permanente de licitacdo
ou, inexistindo esta, por servidor formalmente designado pela autoridade
competente, que devera possuir conhecimentos na area de comunicacdo,
publicidade ou marketing.

Art. 11, Os invdlucros com as propostas técnicas e de precos serdo entregues
a comissdo permanente ou especial na data, local e horario determinados no
instrumento convocatorio.

§ 1° Os integrantes da subcomissao técnica ndo poderdo participar da sessdo de
recebimento e abertura dos invélucros com as propostas técnicas e de precos.

§ 2° Os invélucros padronizados com a via ndo identificada do plano de
comunicagdo publicitdria sé serdo recebidos pela comissdo permanente ou
especial se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
capaz de identificar a licitante.
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§ 3° A comissdo permanente ou especial ndo lancard nenhum cédigo, sinal ou
marca nos involucros padronizados nem nos documentos que compdem a via
ndo identificada do plano de comunicacdo publicitaria.

§ 4° O processamento e o julgamento da licitagdo obedecerdo ao seguinte
procedimento:

| - abertura dos 2 (dois) invélucros com a via ndo identificada do plano de
comunicagdo e com as informacdes de que trata o art. 8° desta Lei, em sessdo
publica, pela comissdo permanente ou especial;

[l - encaminhamento das propostas técnicas a subcomisséo técnica para andlise
e julgamento;

Il - anédlise individualizada e julgamento do plano de comunicacdo publicitaria,
desclassificando-se as que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no
instrumento convocatdrio, observado o disposto no inciso XIV do art. 6° desta Lei;

IV - elaboracdo de ata de julgamento do plano de comunicagdo publicitdria e
encaminhamento a comissdo permanente ou especial, juntamente com as
propostas, as planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das razdes que
as fundamentaram em cada caso;

V - andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as informagoes de
que trata o art. 8° desta Lei, desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das
exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério;

VI - elaboragéo de ata de julgamento dos quesitos mencionados no inciso V deste
artigo e encaminhamento a comissao permanente ou especial, juntamente com as
propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso;

VII - realizacdo de sessdo publica para apuracdo do resultado geral das propostas
técnicas, com o0s seguintes procedimentos:

a) abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagao
publicitaria;

b) cotejo entre as vias identificadas e nédo identificadas do plano de
comunicacao publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

c) elaboracéo de planilha geral com as pontuacoes atribuidas a cada um dos
quesitos de cada proposta técnica;
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d) proclamacgdo do resultado do julgamento geral da proposta técnica,
registrando-se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de
classificacdo;

VIII - publicagdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicagdo
dos proponentes desclassificados e da ordem de classificagdo organizada pelo nome
dos licitantes, abrindo-se prazo para interposicao de recurso, conforme disposto na
alinea b do inciso | do art. 109 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993;

IX - abertura dos invélucros com as propostas de precos, em sessdo publica,
obedecendo-se ao previsto nos incisos Il Il e IV do § 1° do art. 46 da Lei n° 8.666,
de 21 de junho de 1993, nas licitacdes do tipo “melhor técnica”, e ao disposto no §
2°do art. 46 da mesma Lei, nas licitacdes do tipo “técnica e preco”;

X - publicacdo do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo
para interposicdo de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso | do art. 109
da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993;

XI - convocacgdo dos licitantes classificados no julgamento final das propostas para
apresentagao dos documentos de habilitacdo;

Xl - recebimento e abertura do invélucro com os documentos de habilitagdo
dos licitantes previstos no inciso Xl deste artigo, em sessdo publica, para analise
da sua conformidade com as condicbes estabelecidas na legislacdo em vigor e no
instrumento convocatorio;

XIII - decisdo quanto a habilitagdo ou inabilitacdo dos licitantes previstos no inciso
Xl deste artigo e abertura do prazo para interposicdo de recurso, nos termos da
alinea a do inciso | do art. 109 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993;

XIV - reconhecida a habilitagdo dos licitantes, na forma dos incisos XI, Xl e XII|
deste artigo, serd homologado o procedimento e adjudicado o objeto licitado,
observado o disposto no § 3° do art. 2° desta Lei.

Art. 12. O descumprimento, por parte de agente do 6rgdo ou entidade
responsavel pela licitacdo, dos dispositivos desta Lei destinados a garantir o
julgamento do plano de comunicacdo publicitaria sem o conhecimento de sua
autoria, até a abertura dos invélucros de que trata a alinea a do inciso VIl do § 4°
do art. 11 desta Lei, implicard a anulagdo do certame, sem prejuizo da apuracao
de eventual responsabilidade administrativa, civil ou criminal dos envolvidos na
irregularidade.
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CAPITULO Il /1
DOS CONTRATOS DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E DA SUA EXECUQAO

Art. 13. A definicdo do objeto do contrato de servicos previstos nesta Lei e das
cldusulas que o integram darse-a em estrita vinculacdo ao estabelecido no
instrumento convocatério da licitacdo e aos termos da legislacdo em vigor.

Paragrafo Unico. A execucdo do contrato dar-se-4 em total conformidade com os
termos e condicdes estabelecidos na licitacdo e no respectivo instrumento contratual.

Art. 14. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo
contratante poderdo fornecer ao contratado bens ou servicos especializados
relacionados com as atividades complementares da execugdo do objeto do contrato,
nos termos do § 10 do art. 20 desta Lei.

§ 1° O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto
no caput deste artigo exigira sempre a apresentacdo pelo contratado ao contratante
de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido.

§ 2° No caso do § 1° deste artigo, o contratado procederd a coleta de orcamentos
de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica,
convocada e realizada sob fiscalizacdo do contratante, sempre que o fornecimento
de bens ou senvicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor
global do contrato.

§ 3° O fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de 21
de junho de 1993, estd dispensado do procedimento previsto no § 2° deste artigo.

Art. 15. Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados ao contratante para
pagamento deverdo ser acompanhados da demonstracdo do valor devido ao
vefculo, de sua tabela de precos, da descricdo dos descontos negociados e dos
pedidos de insercdo correspondentes, bem como de relatério de checagem de
veiculacdo, a cargo de empresa independente, sempre que possivel.

Paragrafo Unico. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociacao
de compra de midia diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda,
incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na forma de tempo, espago ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgacdo.

Art. 16. As informacdes sobre a execucdo do contrato, com os nomes dos
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fornecedores de servigos especializados e veiculos, serdo divulgadas em sftio préprio
aberto para o contrato na rede mundial de computadores, garantido o livre acesso
as informacdes por quaisquer interessados.

Paragrafo Unico. As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais
de cada tipo de servico de fornecedores e de cada meio de divulgacao.

Art. 17. As agéncias contratadas deverdo, durante o periodo de, no minimo,
5 (cinco) anos apds a extingdo do contrato, manter acervo comprobatério da
totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitarias produzidas.

CAPITULO IV /I ,
DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS

Art. 18. Efacultativa a concessao de planos de incentivo por veiculo de divulgacao
e sua aceitagdo por agéncia de propaganda, e os frutos deles resultantes
constituem, para todos os fins de direito, receita prépria da agéncia e ndo estao
compreendidos na obrigagdo estabelecida no paragrafo Unico do art. 15 desta Lei.

§ 1° A equacado econdmico-financeira definida na licitacdo e no contrato néo se
altera em razdo da vigéncia ou ndo de planos de incentivo referidos no caput deste
artigo, cujos frutos estao expressamente excluidos dela.

§ 2° As agéncias de propaganda ndo poderdo, em nenhum caso, sobrepor
os planos de incentivo aos interesses dos contratantes, preterindo veiculos de
divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo
sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com
pesquisas e dados técnicos comprovados.

§ 3° O desrespeito ao disposto no § 2° deste artigo constituira grave violagdo aos
deveres contratuais por parte da agéncia contratada e a submetera a processo
administrativo em que, uma vez comprovado o comportamento injustificado,
implicaré a aplicacdo das sancdes previstas no caput do art. 87 da Lei no 8.666,
de 21 de junho de 1993.

Art.19. Parafinsdeinterpretacdo da legislagdo de regéncia, valores correspondentes
ao desconto-padrdo de agéncia pela concepcdo, execucdo e distribuicdo de
propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes, constituem receita da
agéncia de publicidade e, em consequéncia, o veiculo de divulgacdo ndo pode,
para quaisquer fins, faturar e contabilizar tais valores como receita propria, inclusive
guando o repasse do desconto-padrao a agéncia de publicidade for efetivado por
meio de veiculo de divulgag&o.
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Paragrafo Unico. (VETADO)

Art. 20. O disposto nesta Lei serd aplicado subsidiariamente as empresas que
possuem regulamento proprio de contratacdo, as licitagdes ja abertas, aos
contratos em fase de execugdo e aos efeitos pendentes dos contratos ja encerrados
na data de sua publicacao.

Art. 21. Serdo discriminadas em categorias de programacdo especificas no
projeto e na lei orgamentaria anual as dotagbes orcamentarias destinadas as
despesas com publicidade institucional e com publicidade de utilidade publica,
inclusive quando for produzida ou veiculada por 6rgdo ou entidade integrante da
administragdo publica.

Art. 22. Esta Lei entra em vigor na data da sua publicagdo.
Brasilia, 29 de abril de 2010; 189° da Independéncia e 122° da Republica.

Luiz Inacio Lula da Silva
Luiz Paulo Teles Ferreira Barreto

§ 1° O certificado de qualificagdo técnica de funcionamento previsto no caput
deste artigo podera ser obtido perante o Conselho Executivo das Normas-
Padrao - CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades
nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade

equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das
condicbes técnicas de agéncias de propaganda.

§ 2° A agéncia contratada nos termos desta Lei s6 poderéa reservar e comprar
espaco ou tempo publicitario de veiculos de divulgagdo, por conta e por
ordem dos seus clientes, se previamente os identificar e tiver sido por eles
expressamente autorizada.
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