CAMARA MUNICIPAL DE SINOP
ESTADO DE MATO GROSSO

ATA DE SORTEIO DA TOMADA DE PRECO N.° 001/2022

As 14 horas (quatorze), do dia 25 de abril do ano de dois mil e vinte e dois na Sala de
Licitagdes da Camara Municipal de Sinop, localizada a Avenida das Figueiras n° 18335, na
cidade de Sinop, Estado de Mato Grosso, reuniram-se os componentes da COMISSAO
PERMANENTE DE LICITACAO, sendo Presidente a Sra. Marcieli Gomes, e 0s membros
Delza Anchau e Jodo Miguel Matos, nomeados através da Portaria n® 001/2022 para nos
termos da Lei 8.666 de 21 de Junho de 1993, atualizada pela Lei n° 8.883, para proceder
sorteio da Subcomissdo Técnica, de acordo com o artigo 10 e seus pardgrafos da Lei n°
12.232, de 29 de abril de 2010. Os nomes constantes do sorteio foram publicados no Diério
Oficial de Contas — Tribunal de Contas de Mato Grosso, ano 11, n® 2436 do dia 13 de abril
de 2022, pag. 028 - através do Edital de Convocagdo n® 001/2022, sendo os que seguem:
Servidores da Camara Municipal de Sinop: Debora Lobo, José Roberto Gongalves, Maria
Helena Benedet Barbuio e Suzana Cabral Machado Batista. E Profissionais sem vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgdo ou entidade responsével pela
licitagdo: Andressa Amaral e Roneir Correa de Menezes. Dando inicio ao sorteio a
Presidente da Comissdo Permanente de Licitagdo, juntamente com os presentes, fez a
conferéncia dos nomes das pessoas sem vinculo empregaticio e realizou o sorteio, sendo
sorteado para fazer parte da subcomissdo técnica o Senhor Roneir Correa de Menezes.
Prosseguindo com o certame o presidente, juntamente com os presentes, fez a conferéncia
dos nomes dos quatro funcionarios da Cimara Municipal, que sio da drea, assim os quatro
sdo aptos a participarem do sorteio. Ato continuo foram sorteados as Sras. Maria helena
Benedet Barbuio e Suzana Cabral Machado Batista. Portanto a subcomissio técnica foi
formada pelos seguintes membros Maria helena Benedet Barbuio, Suzana Cabral Machado
Batista e Roneir Correa Menezes. Nada mais havendo, a Presidente da Comissio solicitou

a mim, Secretario, que lavrasse a ata, a qual apos lida e achada em conformidade, sera
assinada pelos presentes. /
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Sra. Marcieli (fomes Sr. Delza Pereira Moraes Anschau
Presidente da C.P.L Secretaria da C.P.L
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mbro da C.P.L
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CAMARA MUNICIPAL DE SINOP —

C.M.S,
ESTADO DE MATO GROSSO rs./§F

e

ATA DA TOMADA DE PRECO N.° 001/2022

As 14h00 (quatorze horas) do dia vinte e seis de abril do ano de dois mil e vinte e dois, na sala de
Licitagdes da Camara Municipal de Sinop, localizada a Avenida das Figueiras n° 1835, na Cidade
de Sinop, Estado de Mato Grosso, reuniram-se os componentes da COMISSAO
PERMANENTE DE LICITAC@O, sendo presidente a Sra. Marcieli Rosangela Gomes, a Sra.
Delza Anschau — Secretaria, nomeados através da Portaria n® 001/2022, para nos termos da Lei
8.666 de 21 de Junho de 1993, atualizada pela Lei n® 8.883, e a Lei n® 12.232, de 29 de abril de
2010, proceder abertura e julgamento da LICITACAO MODALIDADE - TOMADA DE
PRECOS N° 001/2022, referente a Contratagdio de EMPRESA PARA PRESTACAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADES PARA ESTE PODER LEGISLATIVO, publicado no
Didrio Oficial de Contas do Mato Grosso ano 11 n® 2418, pagina 40, no dia 24 de margo de 2022,
e no Diario do Estado ano III, Ed. 762, pagina 05, do dia 25 de margo de 2022. Realizaram o
cadastramento prévio as empresas M. VITORINO DA SILVA — ME — CNPJ n° 06.851.416/0001-
08. A presidente da comissdo de licitagdo declarou instalada a sessdo de recebimento dos
envelopes n® 01, 02, 03 e 04 e abertura dos envelopes n° 01 e 03, recebendo os envelopes das
empresas: M. VITORINO DA SILVA — ME. Em seguida, conforme previsto no Edital, a
comissdo iniciou os trabalhos de verificagdo da credencial dos participantes, estando presente o Sr.
Marcos Rogério Cabral - CPF n° 978.477.391-00, representando a empresa M. VITORINO DA
SILVA — ME. Apés a verificagdo das credenciais, passou-se a conferéncia do envelope n° 01
“Proposta Téenica — Plano de Comunicagio - Via ndo Identificada”, da empresa M. VITORINO
DA SILVA — ME, sendo que ndo foi constatado nenhum sinal ou marca que pudesse identificar a
licitante, foi oportunizado a todos membros da comisso a verificagfio das vias niio identificadas e
foram rubricados pela comissio de licitagdo. Na sequéncia foi aberto o envelope n° 03 “Proposta
Técnica” da empresa M. VITORINO DA SILVA - ME, que foi analisada e considerada vélida,
em seguida foram rubricados pela comissdo e demais presentes. Ato continuo a presidente da ‘
licitagdo informou aos presentes que os envelopes n® 01 e n® 03 da empresa M. VITORINO DA
SILVA — ME seriam encaminhados a subcomissdo técnica para avaliagdio, e que apos essa seria |
publicado a data da segunda sessiio para cotejo entre as vias ndo identificadas do envelope numero
01 e as vias identificadas do envelope numero 02. Nada mais havendo, a Presidente da Comissio

solicitou a mim, Secretdria, que lavrasse a ata, a qual ap6s lida, ezachada em conformidade, sera
assinada pelos presentes.
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Sra. Marcieli Gomes
Presidente da C.P.L.

Sra. Delza Morais Anschau
Secretaria da C.P.L
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CAMARA MUNICIPAL DE SINOP
ESTADO DE MATO GROSSO

ATA DE REUNIAO DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA DA TOMADA DE
PRECO N. 001/2022

Aos vinte e oito dias do més de abril do ano de dois mil e vinte e dois, as 14 horas, na sala de
licitagdes da Camara Municipal de Sinop, Estado de Mato Grosso, localizada na Av. das
Figueiras, 1835, na cidade de Sinop. Estado de Mato Grosso, reuniu-se a SUBCOMISSAO
TECNICA DE LICITACOES, nomeada pela portaria n® 068/2022, de 25 de abril de 2022, da
Cémara Municipal de Sinop, composta pelos Senhores Maria helena Benedet Barbuio, Suzana
Cabral Machado Batista e Roneir Correa Menezes. — Membros, para anélise e julgamento das
propostas técnicas referente & TOMADA DE PRECOS 001/2022, com objetivo de contratar
empresa prestadora de servigos de publicidade. Dando inicio aos trabalhos, os membros
reuniram-se para que todos pegassem suas planilhas e analisassem de forma individual a
proposta técnica da empresa habilitada no certame, sendo ela nomeada de Empresas A avaliando
e pontuando os critérios de a) Plano de Comunicagéio Publicitaria: 100 (cem) subdivididos em:
al) Raciocinio Basico: 15 (quinze); a2) Estratégia de Comunicagéo Publicitaria: 20 (vinte); a3)
Ideia Criativa: 25 (vinte e cinco); a4) Estratégia de Midia e Ndo Midia: 10 (dez); b) Capacidade
de Atendimento: 10 (dez); c¢) Repertorio: 10 (dez) e d) Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacdo: 10 (dez). Ao analisar cada item, os membros da subcomissio realizaram a soma
das notas aplicadas por todos e posteriormente divididas por 3 (trés), por ser esta a quantidade de
membros da subcomissdo, calculando assim a média conforme determina o edital. Apos a
realizagdo das andlises e somatoria das notas das empresas, ficaram confirmadas as seguintes
notas: al) Raciocinio Bésico: 13,5; a2) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: 18,6; a3) Ideia
Criativa: 19,8; a4) Estratégia de Midia e Ndo Midia: 9,3; b) Capacidade de Atendimento: 9,43; ¢)
Repertoério: 8,63 e d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio: 9,5. Concluindo o
trabalho de andlise e julgamento e apresentadas as notas de cada membro da subcomissio, foi
estabelecida a soma geral das notas obtidas nos itens avaliados conforme acima. Assim somadas
as notas de cada item e apds divisdo para obtengdo da média, foram apresentados os resultados
finais: EMPRESA A com nota final 88,76 (oitenta e oito virgula setenta e seis). Encerrando o
trabalho de soma de notas, o resultado do julgamento das propostas técnicas foi encaminhado
para Comissdo Permanente de Licitagdo, para prosseguimento ao processo da Tomada de Pregos
001/2022. Fica anexada a esta, as planilhas manuais contendo as notas de avaliacdo e as
fundamentagdes das notas. Sem, ter mais nada a discutir ou analisar, declaramos encerrada a
reunido e dela, para constar, foi lavrada a presente Ata, assinada por todos os membros da
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ANEXO V - QUADRO DE NOTAS - MEDIA
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS
SUBCOMISSAO TECNICA

QUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUACAO

| - RACIOCINO
BASICO - Texto
de até 8 paginas em
licitante

que o0

explicite seu
conhecimento
sobre a CM de
Sinop €
entendimento.

a) Das funcdes ¢ do papel da CONTRATANTE nos contexto
social, politico e econdmico (0 a 5 pontos)

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagGes da
CONTRATANTE com seus publicos (0 a 2 pontos)

¢) Das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas
atividades que sejam significativas para a comunicagdo
publicitaria (0 a 3 pontos)

d) sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo (0 a 2
pontos)

e) do(s) desafio (s) ou do(s) problema(S), geral e ou
especifico, de comunica¢do a ser(em) enfrentado(s) pela
Contratante (0 a 1 ponto)

f) das necessidades de comunicagdo da Contratante para
enfrentar esse(s) desafio(s) ou problema (s) (0 a 2 pontos)

SUBTOTAL MEDIA

& e

QUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUACAO

2 - ESTRATEGIA
DE

COMUNICACAO
- Texto de até 8
paginas em que O
Licitante exponha o
de
acordo com seu
basico.
fundamentara

conceito  que,

raciocinio
a
comunicagdo  da
Camara Municipal
de Sinop. Devera
conter no minimo
25 (vinte e cinco)
linhas ¢ ndo podera
a 50
(cinquenta) linhas.

exceder

a) A adequagio do partido temdtico e do conceito proposto a
natureza e a qualificagiio da Contratante e seu(s) desafio{s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo (0 a 6
pontos)

b) A consisténcia logica e a pertinéneia da argumentagdo
apresentada em sua defesa do partido temdtico ¢ do conceito

propostos (0 a 2 pontos)

¢) A riqueza de desdobramentos positivos dos conceitos para a
comunicagio da Contratante com seus publicos (0 2 pontos )

d) Adequagio da estratégia de comunicagdo proposta para a
soluciio do problema especifico de comunicagdo da Camara
Municipal de Sinop (0 a S pontos)

¢) A consisténcia logica e pertinéncia da argumentac,ao
apresentada defesa da estratégia de comunicagio
publicitaria proposta (0 a 3 pontos )

em

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a
Contratante, o mercado no qual se insere, seu(s) desafio(s) ou
problema(s). geral ¢ ou especilico, de comunicagio. seus
ptiblicos. os resultados e as metas por ele desejadas e a verba

disponivel (0 a 2 pontos)

SUBTOTAL MEDIA

QUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

3
CRIATIVA

IDEIA

a) sua adequacio ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral ¢ ou

especifico, de comunicagio apresentado no Briefing (0 a 3

)

g

Lovgins

Y R TR S e = S




Sintese de
estratégia de
comunicagao,

expressa sob forma
de redugio de
mensagen.
Limitado
pegas.

a) & 10

pontos)

b) sua adeqﬁu@ﬁo a estratégia de comunicag¢do publicitaria
sugerida pela licitante (0 a 2 pontos)

¢) sua adequagio ao universo cultural dos segmentos de
publico-alvo (0 a 3 pontos)

d) a multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta
(0 a 3 pontos)

¢) a originalidade da combinagdo dos elementos que a
constituem (0 a 2 pontos)

¢) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta (0 a 3
pontos)

f) Sua pertinéncia as atividades da Contratante e a sua inser¢do
nos contextos social, politico € econdomico (0 a 2 pontos)

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
nos exemplos de pegas
apresentados (0 a 2 pontos)

demonstrado e ou material

| h) A exequibilidade das pegas e ou do material (0 a 2 pontos)

i) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no
material aos meios e aos publicos propostos (0 a 3 pontos)

SUBTOTAL MEDIA

19.3

|

QUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUACAO |

4 - ESTRATEGIA
DE MIDIA Texto
de até 4 paginas em

que a Licitante
demonstre

capacidade  para
atingir e
sensibilizar 0s
segmentos de
publico  definidos

no briefing.

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo
dos segmentos de publicos prioritdrios (0 a 3 pontos)

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos
(0 a 2 pontos)

¢) A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas
em relagdo as duas alineas anteriores (0 a 2 pontos)

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos de comunicago proprios da
Contratante (0 a 1 ponto)

e) A economicidade da aplicagio da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribui¢do de pegas ¢ ou
| do material (0 a 1 ponto)

f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa (0

a 1 pontos)

SUBTOTAL MEDIA




QUADRO NOTAS MEDIAS

QUESITOS | ASPECTOS AVALIADOS PONTUAC?\Q\
5 -la) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante ¢ 0
CAPACIDADE conceito de seus produtos e servigos no mercado (0 a 2 \
DE pontos) 7
ATENDIMENTO b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades \
Avaliagiio da @blicitévias (0 a 2 pontos) j
qualificagio e | ©) A adequagdo das qualificagdes e das quantificagoes desses .
quantificagio  dos profissionais 4 estratégia de comunicagdo publicitaria da
profissionais Contratante (0 a 3 pontos) B
disponibilizados d) A adequagio das instalagoes, da infraestrutura e dos |
para_execugdo do recursos materiais que estardo a disposigdo da execugdo do }
contrato: infra-  contrato (0 a 1 ponto)
I e) a operacionalidade do relacionamento entre a Contratante ¢
ik o licitante, esquematizado na proposta (0 a 1 ponto) |
atendimento de(B B relevancia e a utilidade das informagdes de marketing ¢ |
prazos para comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de \
execugdo das | circulagao ¢ controle de midia que a licitante colocard
obrigagdes regularmente a disposigdo da Contratante, sem onus adicional, \
contratugis. durante a vigéncia do contrato (0 a 1 ponto) =
| SUBTOTALMEDIA | 1,42 |
. QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAOQ |
6 - a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante |
REPERTORIO - !se propds a resolver (0 a 5 ponto)
de pegas com|b) A qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou
apresentagdo rmalerial (0 a 3 pontos)
S 80 ¢) A clareza da exposigio das informagoes prestadas (0 a 2
problema que se |
_ pontos) ‘
propde a solucionar | i
| SUBTOTALMEDIA | U, 063 |
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO |
Relatos de|a) A evidéncia de planejamento publicitério (0 a 4 pontos) l
Solucdes de | b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema
Problemas de | ¢ solugdo (0 a 3 pontos) |
Comunicagio em |¢) arelevincia dos resultados apresentados (0 a 2 pontos) |
02 paginas. d) Concatenagdo logica da exposicao (0 a 1 ponto) l
SUBTOTALMEDIA| 9,5 |




JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS

ANEXO V - QUADRO DE NOTAS

SUBCOMISSAO TECNICA

QUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUACAO

| - RACIOCINO
BASICO - Texto
de até 8 paginas em

a) Das fungdes e do papel da CONTRATANTE nos contexto
social, politico e economico (0 a 5 pontos)

5

b) Da natureza, da extensdio e da qualidade das relagdes da
CONTRATANTE com seus publicos (0 a 2 pontos)

¢) Das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas
atividades que sejam significativas para a comunicagdo

s ! ._O e publicitaria (0 a 3 pontos) \-3
exphcn.e i d) sobre a natureza ¢ a extensiio do objeto da licitagdo (0 a 2
conhecimento 02
pontos)
S(')bl‘t’- a CM de e) do(s) desafio (s) ou do(s) problema(S), geral e ou
Sinop _ & especifico, de comunicagdo a ser(em) enfrentado(s) pela J
entendimentio. Contratante (0 a 1 ponto)
f) das necessidades de comunicagdo da Contratante para
enfrentar esse(s) desafio(s) ou problema (s) (0 a 2 pontos) A
SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS) 19
QUESITOS | ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO

2 - ESTRATEGIA
DE

COMUNICACAO
- Texto de até 8
paginas em que o
Licitante exponha o
conceito de
acordo com
raciocinio  basico,
fundamentara a
da
Camara Municipal
de Sinop. Devera
conter no minimo
25 (vinte e cinco)
linhas e ndo podera
exceder a 50
(cinquenta) linhas.

que,
seu

comunicagao

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito proposto a
natureza e a qualificacdo da Contratante e seu(s) desafio(s) ou |
problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo (0 a 6
pontos)

0

|

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio
apresentada em sua defesa do partido tematico e do conceito
propostos (0 a 2 pontos)

¢) A riqueza de desdobramentos positivos dos conceitos para a |
comunicagdo da Contratante com seus publicos (0 2 pontos )

d) Adequacdo da estratégia de comunicagdo proposta para a
solugdo do problema especifico de comunica¢do da Camara
Municipal de Sinop (0 a 5 pontos)

e) A consisténcia logica e pertinéncia da argumentagdo

apresentada em defesa da estratégia de comunicagido

publicitaria proposta (0 a 3 pontos )

2
2

S

%

) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a
Contratante, o mercado no qual se insere, seu(s) desafio(s) ou
problema(s), geral ¢ ou especifico, de comunicagdo, seus
publicos, os resultados e as metas por ele desejadas e a verba

disponivel (0 a 2 pontos)

AL

SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)

20

QUESITOS

| ~ ASPECTOS AVALIADOS

3
CRIATIVA

IDEIA

PONTUACAO

a) sua adequagdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou

especifico, de comunicacdo apresentado no Briefing (0 a 3

3

CA |




pontos)

b) sua adequagio a estratégia de comunicagdo publicitaria
sugerida pela licitante (0 a 2 pontos)

¢) sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de
publico-alvo (0 a 3 pontos)

d) a multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta

Sintese de j
Wate e (0 a 3 pontos)
estratégia de T o
e ¢) a originalidade da combinagio dos elementos que a
comunicacgao, . 02
. b for constituem (0 a 2 pontos)
EXpIoSSa 0D ALY & simplicidade da forma sob a qual se apresenta (0 a 3
de redugio de S
pontos)
olinae L. f) Sua pertinéncia as atividades da Contratante e a sua inser¢do
Limitado —a 10} ¢ contextos social, politico e econdmico (0 a 2 pontos) ol
pegas. g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material : DZ,
_apresentados (0 a 2 pontos)
h) A exequibilidade das pecas e ou do material (0 a 2 pontos) i
i) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no
' material aos meios e aos publicos propostos (0 a 3 pontos) j |
SUBTOTAL (MAXIMO DE 25 PONTOS) | 2ol |
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO

4 - ESTRATEGIA
DE MIDIA Texto
de at¢ 4 paginas em

que a Licitante
demonstre

capacidade  para
atingir &
sensibilizar 08
segmentos de
publico  definidos

no briefing,

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo
dos segmentos de publicos prioritarios (0 a 3 pontos)

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos
(0 a 2 pontos)

¢) A consisténcia do plano simulado de distribuigio das pegas
em relagdo as duas alineas anteriores (0 a 2 pontos)

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da
Contratante (0 a 1 ponto)

¢) A economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribui¢do de pegas ¢ ou
do material (0 a 1 ponto)

2

)
i
1

1) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa ¢ de massa (0

a 1 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS) |




QUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

5 &

CAPACIDADE
DE
ATENDIMENTO
Avaliagéo da
qualificagdo e
quantificagdo
profissionais
disponibilizados
para execu¢do do
contrato;
estrutura e recursos

dos

infra-

materiais e

a) O porte e a tradigiio dos clientes atuais da licitante ¢ o
conceito de seus produtos e servigos no mercado (0 a 2
pontos)

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias (0 a 2 pontos)

¢) A adequagiio das qualificacdes e das quantificagdes desses
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitiria da

Contratante (0 a 3 pontos)

d) A adequagio das instalagdes, da infraestrutura e dos
recursos materiais que estardo a disposigdo da execugdo do
contrato (0 a 1 ponto)

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Contratante e
a licitante, esquematizado na proposta (0 a 1 ponto)

sténdintento de | D) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
prazos para comunicagio, das pesquisas de audiéncia ¢ da auditoria de
execuco das | €irculagdo ¢ controle de midia que a licitante colocara l
obrigacdes regularmente a disposigdo da Contratante, sem dnus adicional,
contratuais. | durante a vigéncia do contrato (0 a 1 ponto)
SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS) )0 j
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
0 -|a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante
REPERTORIO - | se propds a resolver (0 a 5 ponto) 9
de pegas com|b) A qualidade da execugdo e do acabamento da peca e ou
apresentago | material (0 a 3 pontos) J
sucinta do

problema que se
ropoe a solucionar

¢) A clareza da exposigdo das informagdes prestadas (0 a 2
pontos)

o

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

10

QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
Relatos de | a) A evidéncia de planejamento publicitério (0 a 4 pontos) 4
Solugies de | b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema
Problemas de | ¢ solugéo (0 a 3 pontos) L
Comunicag¢iio em |¢) a relevancia dos resultados apresentados (0 a 2 pontos) od
02 paginas. d) Concatenagdo logica da exposi¢io (0 a 1 ponto) e

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

Ly

\—d




JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS

ANEXO V - QUADRO DE NOTAS

SUBCOMISSAO TECNICA

QUESITOS

l ASPECTOS AVALIADOS

1 - RACIOCINO
BASICO - Texto
de até 8 paginas em

a) Das fungdes e do papel da CONTRATANTE nos contexto
social, politico e economico (0 a § pontos)

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes da
CONTRATANTE com seus publicos (0 a 2 pontos)

¢) Das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas
atividades que sejam significativas para a comunicagdo

que‘ .0 pagr publicitaria (0 a 3 pontos) @ 2
cxphcn.e o d) sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo (0 a 2
conhecimento .

pontos) 2
S(_)bm a CM de e) do(s) desafio (s) ou do(s) problema(S), geral e ou
Sinop ' ©|especifico, de comunicagio a ser(em) enfrentado(s) pela|
entendimento. Contratante (0 a 1 ponto) 4

f) das necessidades de comunicagdo da Contratante para

enfrentar esse(s) desafio(s) ou problema (s) (0 a 2 pontos) 2

SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS) (2
QUESITOS | ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO |

2 - ESTRATEGIA
DE

COMUNICACAO
- Texto de at¢ §
paginas em que o
Licitante exponha o
de
com  seu
bésico.
fundamentara

conceito  que,
acordo
raciocinio
a
comunicagdo  da
Camara Municipal
de Sinop. Devera

'a) A adequagiio do partido tematico e do conceito proposto a
natureza ¢ a qualificagiio da Contratante e seu(s) desafio(s) ou
problema(s). geral e ou especifico, de comunicagdo (0 a 6
pontos)

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em sua defesa do partido tematico ¢ do conceito
propostos (0 a 2 pontos)

¢) A riqueza de desdobramentos poskivos dos conceitos para a
comunicagio da Contratante com seus publicos (0 2 pontos )

d) Adequagio da estratégia de comunicagdo proposta para a
solu¢io do problema especifico de comunica¢do da Camara
‘Municipal de Sinop (0 a § pontos)

e) A consisténcia logica e pertinéneia da argumentagdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo |

conter no minimo | publicitaria proposta (0 a 3 pontos ) | 2
25 (vinte e cinco) f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a ‘
linhas e ndo podera Contratante. o mercado no qual se insere, seu(s) desafio(s) ou
exceder a 50| problema(s), geral ¢ ou especifico, de comunicagiio, seus
(cinquenta) linhas. publicos, os resultados e as metas por ele desejadas e a verba
disponivel (0 a 2 pontos) 2
SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS) A
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
3 - IDEIA | a) sua adequagdo ao(s) desafio(s) ou problema(s). geral e ou
CRIATIVA especifico, de comunicagdo apresentado no Briefing (0 a 3,,i7’2/, |

el




de
de

Sintese
estratégia
comunicagao,
expressa sob forma
de redugdo de
mensagen.
Limitado a 10
pecas.

pontos)

b) sua ade(iuaq;ﬁo a estratégia de comunica¢do publicitaria
sugerida pela licitante (0 a 2 pontos)

¢) sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de
publico-alvo (0 a 3 pontos)

d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta
(0 a 3 pontos)

¢) a originalidade da combinacdo dos elementos que a
constituem (0 a 2 pontos)

¢) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta (0 a 3
pontos)

f) Sua pertinéncia as atividades da Contratante e a sua inser¢ao
nos contextos social, politico e econdmico (0 a 2 pontos)

Y

2
3
l
oL
1

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme

demonstrado de ou material

apresentados (0 a 2 pontos)

nos exemplos pecas €

h) A exequibilidade das pegas e ou do material (0 a 2 pontos)

2
1

i) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pe¢as e ou no
material aos meios e aos piblicos propostos (0 a 3 pontos)

L

SUBTOTAL (MAXIMO DE 25 PONTOS)

IE o

QUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUACAO

4 - ESTRATEGIA
DE MIiDIA Texto
de até 4 paginas em

que a Licitante
demonstre

capacidade  para
atingir &
sensibilizar 0S8
segmentos de
publico  definidos

no briefing.

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo
dos segmentos de publicos prioritarios (0 a 3 pontos)

2

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos
(0 a 2 pontos)

¢) A consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pecas |

em relacdo as duas alineas anteriores (0 a 2 pontos)

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da

Contratante (0 a 1 ponto)

i S

¢) A economicidade da aplicagio da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribui¢do de pegas ¢ ou
do material (0 a 1 ponto)

|

f) A otimizagio da midia segmentada, alternativa e de massa (0
a 1 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

® - &

Gugara (hbuoll mrosheds Bovive-




oM. |
w526

para execugio do
contrato; infra-

estrutura € recursos

|
&—é—-l
PONTUACAQ-

recursos materiais que estardo a disposi¢do da execugio do
contrato (0 a 1 ponto)

QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS

5 -la) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o

CAPACIDADE | conceito de seus produtos e servigos no mercado (0 a 2 ‘
DE pontos) oy
ATENDIMENTO | b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades -
Avaliagio da | publicitarias (0 a 2 pontos) 2
qualificagiio o ¢) A adequagio das qualificagdes e das quantificagdes desses

quantificagio  dos | Profissionais —a estratégia de comunicagdo publicitaria da

profissionais }Lontratamte (0 a 3 pontos) b 2 |
disponibilizados d) A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos

¢) a operacionalidade do relacionamento entre a Contratante e
a licitante, esquematizado na proposta (0 a 1 ponto)

materiais e :
apeadiniantn de f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e 1
prazos para comunicacio, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de

execugo das | circulagdo e controle de midia que a licitante colocara D |
obrigagdes regularmente & disposi¢do da Contratante, sem onus adicional,

' contratuais. durante a vigéncia do contrato (0 a 1 ponto)

| SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS) 9

_ QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
f6 -la) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante

REPERTORIO - |se propds a resolver (0 a 5 ponto) 5 ]
de pecas com|b) A qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou

apresentagio material (0 a 3 pontos) .Q/

sucinta do

problema que se

¢) A clareza da exposi¢do das informagdes prestadas (0 a 2

. pontos) A

propde a solucionar
SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS) &
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
Relatos de | a) A evidéncia de planejamento publicitario (0 a 4 pontos) Y
Solugdes de | b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema
Problemas de | e solugdo (0 a 3 pontos) =3 |
Comunicacio em |¢) a relevancia dos resultados apresentados (0 a 2 pontos) 1 |
02 paginas. d) Concatenagdo logica da exposigdo (0 a 1 ponto) §
4

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)




ANEXO V - QUADRO DE NOTAS
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JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS

SUBCOMISSAO TECNICA

QUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUACAO

a) Das fum;fic.;' ¢ do papel da CONTRATANTE nos contexto
social, politico e econdmico (0 a S pontos)

4 &

| - RACIOCINO

b) Da natureza, da extensio ¢ da qualidade das relagdes da
CONTRATANTE com seus publicos (0 a 2 pontos)

16

BASICO - Texto
de até 8 paginas em

¢) Das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas

que o licitante atividades que sejam significativas para a comunicagio ol 8 |
e publicitaria (0 a 3 pontos)
expllclt.e SCUT ) sobre a natureza e a extensio do objeto da licitagdo (0 a 2 2.0
conhecimento el '|
s‘(')bre a M de'e) do(s) desafio (s) ou do(s) problema(S), geral e ou 1
Smop. €| especifico, de comunicagio a ser(em) enfrentado(s) pela ] O
entendimento. Contratante (0 a 1 ponto) '
f) das necessidades de comunicagdo da Contratante para 2.0
enfrentar esse(s) desafio(s) ou problema (s) (0 a 2 pontos) !
EE SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS) ,(.5,5
QUESITOS | ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO

2 - ESTRATEGIA
DE
COMUNICACAO

'problema(s). geral e ou especifico, de comunica¢do (0 a 6

a) A adequagio do partido tematico ¢ do conceito proposto a
natureza ¢ a qualificagiio da Contratante e seu(s) desafio(s) ou

pontos)

g\O

- Texto de até 8
paginas em que o
Licitante exponha o

' propostos (0 a 2 pontos)

b) A consisténcia logica e a pertinénecia da argumentagio |
apresentada em sua defesa do partido tematico ¢ do conceito

14

de
seu

conceito  que,

acordo com

¢) A riqueza de desdobramentos positivos dos conceitos para a
comunicaciio da Contratante com seus piblicos (0 2 pontos )

30 |

raciocinio  basico,
fundamentara

comunicagdo

a
da
Cémara Municipal

e

d) Adequagdo da estratégia de comunicagdo proposta para a
solugdio do problema especifico de comunicagdo da Camara
Municipal de Sinop (0 a 5 pontos)

q

\

Y

e) A consisténcia logica e pertinéncia da argumentagao

de Sinop. Devera |apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 59 w
conter no minimo | publicitaria proposta (0 a 3 pontos )

25 (vinte e cinco’)in a capacidade de articular os conhecimentos sobre a

linhas e ndo podera Contratante, o mercado no qual se insere, seu(s) desafio(s) ou )
oxceder a  50|problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo, seus V) iU

(cinquenta) linhas.

publicos, os resultados e as metas por ele desejadas e a verba
disponivel (0 a 2 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)

198

QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
3 - IDEIA | a) sua adequagiio ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
CRIATIVA especifico, de comunicagiio apresentado no Briefing (0 a 3| 2.9

Kerwn




pontos) —
b) sua adequacdo a estratégia de comunicac¢@io publicitaria ] q ,
| sugerida pela licitante (0 a 2 pontos) '
¢) sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de 0
publico-alvo (0 a 3 pontos) 3:
Rifhiees de d) a multiplicidade de interpreta¢des favoraveis que comporta 28
o (0 a 3 pontos) :
estratégia de e o
- ¢) a originalidade da combina¢do dos elementos que a ‘
comunicagio, ) j 4
b f constituem (0 a 2 pontos) B
REb SR SO0 MERR oy & simplicidade da forma sob a qual se apresenta (0 a 3 _
de redugio de 30
| pontos)
KSR I ' f) Sua pertinéncia as atividades da Contratante e a sua insergiio
Limitado 2 10/ },,¢ contextos social, politico e econdmico (0 a 2 pontos) 2,0 |
pegas. g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material o2, 0
apresentados (0 a 2 pontos) { -
h) A exequibilidade das pegas e ou do material (0 a 2 pontos) %
1) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas ¢ ou no L
material a0s meios e aos publicos propostos (0 a 3 pontos) '
SUBTOTAL (MAXIMO DE 25 PONTOS) | .Jo,4
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO

4 - ESTRATEGIA
DE MIDIA Texto
de até 4 paginas em

que a Licitante
demonstre

capacidade  para
atingir e
sensibilizar 0s
segmentos de
publico  definidos

no briefing.

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagio
dos segmentos de publicos prioritarios (0 a 3 pontos)

30

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos
(0 a 2 pontos)

J.0

¢) A consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas
em relagdo as duas alineas anteriores (0 a 2 pontos)

2.0

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade

Contratante (0 a 1 ponto)

demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da
|

4.0

evidenciada no plano simulado de distribui¢do de pecas e ou
do material (0 a 1 ponto)

¢) A economicidade da aplicagio da verba de midia. |

f) A otimizagio da midia segmentada, alternativa ¢ de massa (0
a 1 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

)




cmas. |

DI
-

disponibilizados
para execugdo do

contrato; infra-

QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
5 -la) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o
CAPACIDADE conceito de seus produtos e servigos no mercado (0 a 2 J:6 \
DE pontos)
ATENDIMENTO |b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades J 1 |
Avaliagio da | publicitdrias (0 a 2 pontos) ' |
qualificagiio e |¢) A adequagio das qualificagdes e das quantificagdes desses
quantificagio dos | Profissionais  a estratégia de comunicagio publicitaria da Q]‘?
profissionais Contratante (0 a 3 pontos)

d) A adequagio das instalagdes, da infraestrutura ¢ dos
recursos materiais que estardo a disposi¢do da execucdo do
contrato (0 a 1 ponto)

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Contratante e

estrutura e recursos | * 7 9 1.0
tatotinic old licitante, esquematizado na proposta (0 a 1 ponto) A
atendimento de| D) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
| prazos para comunicagdo. das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
execucio das | circulagdo e controle de midia que a licitante colocard ] O
obrigagdes regularmente a disposi¢do da Contratante, sem 6nus adicional. A
contratuais. durante a vigéncia do contrato (0 a 1 ponto)
SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS) | G 3

QUESITOS ~ ASPECTOS AVALIADOS PONTUACF\O
6 -| ) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante
REPERTORIO - |se propos a resolver (0 a 5 ponto) 640 l
de pegas com|b) A qualidade da execugio e do acabamento da peca e ou
apresentagio material (0 a 3 pontos) < f C
sucinta do

problema que se
propde a solucionar

¢) A clareza da exposi¢do das informagdes prestadas (0 a 2
pontos)

19

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS) | 99
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
Relatos de|a) A evidéncia de planejamento publicitario (0 a 4 pontos) 35
Solugdes de | b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema 1
Problemas de e solucdo (0 a 3 pontos) 30 J
Comunicagio em | ¢) a relevincia dos resultados apresentados (0 a 2 pontos) o210 '
02 péginas. d) Concatenagio logica da exposigio (0 a 1 ponto) ANe |
SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS) 9,9

Fona G cle iy







CAMARA MUNICIPAL DE SINOP (crs.
ESTADO DE MATO GROSSO s
e

ATA DA TOMADA DE PRECO N.° 001/2022

Abertura de Via Identificada, Proposta de Precos e Documentos de Habilitagio

As 14 horas, do dia 03 de maio do ano de dois mil e vinte e um na sala de Licitagdes da Camara
Municipal de Sinop, localizada a Avenida das Figueiras n.® 1835, na cidade de Sinop, Estado de
Mato Grosso, reuniram-se os componentes da COMISSAO PERMANENTE DE
LICITACAO, sendo Presidente a Sra. Marcieli Rosangela Gomes, o Sra. Delza Anschau —
Secretaria nomeados através da Portaria n® 001/2022 para nos termos da Lei 8.666 de 21 de
Junho de 1993, atualizada pela Lei n° 8.883, e a Lei n° 12.232, de 29 de abril de 2010, para
proceder abertura do Envelope n° 1 e cotejo da via ndo identificada referente a LICITACAO
MODALIDADE — TOMADA DE PRECOS N° 001/2022, referente a Contratagdo de Empresa
de Publicidade e Propaganda para Criagdo e Divulgagio dos Trabalhos Institucionais e
legislativos da Camara Municipal. A convocagdo para a Sessdo Publica de julgamento das
Propostas Técnicas foi publicada no Diério Oficial dos Municipios do Estado de Mato Grosso do
dia 02 de maio de 2022, pagina 20, Edi¢do 2446, Ano 11. Registra-se a presenga do Sr. Marcos
Rogério Cabral, da empresa M. VITORINO DA SILVA — ME. A presidente da comissdo de
licitagdo declarou instalada a sessdo sendo inicialmente aberto o Envelope da Subcomissdo
Técnica contendo as avaliagdes da Empresa licitante através da “Proposta Técnica — Plano de
Comunicagio - Via ndo Identificada”, que apds o cotejo entre o envelope n° 1 que € “Proposta
Técnica — Plano de Comunicagfio — Via Identificada”, a qual foi identificada como Empresa A,
a Empresa M. VITORINO DA SILVA - ME, que recebeu a nota final 88,76 (oitenta e oito
virgula setenta e seis). A Classificagio das Propostas Técnicas € a seguinte: 1* Colocada -
Empresa M. VITORINO DA SILVA - ME com 88,76 (oitenta e oito virgula setenta e seis)
pontos. Na sequencia, em comum acordo com o participante, deu-se inicio a abertura do
envelope de Proposta de Pregos n® 004, sendo aberto o Envelope da empresa M. VITORINO DA
SILVA - ME, que ofertou percentual de 90% (noventa por cento) de desconto a ser aplicado
sobre a tabela de Pregos Referenciais de Servigos Internos da Agéncia de Publicidade, expedida
pelo Sindicato das Agéncias de Publicidade de Mato Grosso, sendo que apods aplicagdo da
férmula de Pontuagéo de Pregos, resultou em 90 pontos. Assim a classificagio da licitante apos a/"\?
soma aritmética é a seguinte: 1* Colocada — Empresa M. VITORINO DA SILVA - ME com
89.008 pontos. Neste norte sagrou-se VENCEDORA a Empresa M. VITORINO DA SILVA —

ME com 89,008 pontos. Dando continuidade, a presidente da comissdo de licitagiio prosseguiu

\
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CAMARA MUNICIPAL DE SINOP
ESTADO DE MATO GROSSO

recebendo o Envelope n° 005 — Documentos de Habilitagdo da Empresa M. VITORINO DA
SILVA — ME CNPJ n° 06.851.416/0001-08. Ato continuo o envelope foi devidamente rubricado
sendo em seguida aberto, e os documentos também rubricados, e apos conferidos verificou-se
que os documentos apresentados atendiam o disposto no edital e estavam todos validos. N#o
havendo intencdio de recurso pela empresa licitante e nada mais havendo, a Presidente da
Comissdo solicitou a mim, Secretaria, que lavrasse a ata, a qual apos lida e achada em

conformidade, sera assinada pelos presentes.

A Qs
Sra. Marciell Gomes
Presidente da C.P.L.

Sra. Delza Anschau
Secretdria da C.P.L.

Av. das Figueiras, 1835 - Centro - Sinop - Mato Grosso - CEP 78550-148 - Caixa Postal 630
Telefone: (66) 3517-2800 - Site www.sinop.mt.leg.br
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